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VARIA

O paradigma filoso6fico da cultura hipermoderna

A alterag@o do paradigma e estatuto filosofico do Sujeito contemporaneo, ocorrido na viragem
do século XX, ¢ a ideia-chave que acompanha a feitura deste artigo. A ideia de natureza humana
designada por Kant como ‘sujeito transcendental’, enquanto categoria objectiva e moral, foi objecto
de uma subversao total, ja que se passou a negar a essencialidade dos seres humanos, abrindo o ca-
minho a alteridade, a singularidade e a diferengas individuais.

Em ensaios como A Era do Vazio, A Felicidade Paradoxal e outros, Lipovetsky tragou uma
imagem incisiva do novo individualismo que podemos observar na época contemporanea. Analisou
muitos dos seus problemas, sublinhando em especial quatro aspectos: o processo de personali-
zacdo, a destrui¢do das estruturas colectivas de sentido, a valoriza¢do do hedonismo ¢ a revolugdo
do consumo, ¢ a importancia da sedugdo ludica, como modo de regulagdo social. Como afirma,
o que verdadeiramente o preocupou desde os seus tempos de estudante, ndo era tanto tomar partido
pela defesa disto ou de aquilo, numa dptica de ‘engagement’, mas fundamentalmente compreender
e interpretar o mundo moderno, privilegiando o descritivo sobre o normativo. O que distingue este
individualismo pds-Moderno, daquele que foi descrito por outros autores, ¢ a personalizagdo, a di-
versidade e a sedugdo, possibilitadas por uma sociedade urbana dominada pelo consumo ‘breve’
e pelo lazer. A massificagéo ¢ a tirania da opinido, deu lugar, agora, a um sentimento profundo de
vazio, amorfismo e indiferenca psicoldgicas, cada vez mais mercantilizados. Por conseguinte, e se-
gundo a opinido de Lipovetsky, teria terminado a alienag@o no sentido classico, mas no seu lugar
surgiu uma busca insaciavel e inauténtica de hedonismo e um fluxo inesgotavel de experiéncias
versateis e fluidas, num imperativo do ‘tudo ja!” O sujeito que antes era visto como uma categoria
universal e uma certeza cognitiva cartesiana, passa a ser entendido como uma entidade fragmentada
de pulsdes e desejos, abolindo a harmonia do ‘cogito’ cartesiano e dissolvendo-se num caos absurdo
e ludico de imagens e expressdes, futeis e volateis. As oposi¢des antindmicas perdem o seu fulgor.

Na verdade, o hiper-ambiente do consumo invadiu o quotidiano, ¢ cada uma das individua-
lidades a partir da introdugdo da tecnologia electronica de massas, visando a sua saturacdo com
informagdes, diversdes e servigos. Em plena era informatica e digital, lidamos muito mais com os
signos derivados do tratamento computadorizado do conhecimento e da informagdo, do que com
as proprias coisas. O individuo hiper-moderno ¢ alguém absorvido em si, nostalgico e insatisfeito,
curioso e frio, agitado e infeliz. Lipovetsky assinala com pertinéncia, esta nova atitude do homem
perante a realidade. A individualizagdo galopante pelo consumo, torna-se o centro da vida ¢ da
ac¢do na época contemporanea.

Assiste-se actualmente a uma grandiosa vaga de relativismo socio-cultural, pelo qual todos
os grandes valores, institui¢des e finalidades se esvaziaram e foram perdendo a sua substancia,
deixando de funcionar como principios estruturantes da existéncia. A confianca ¢ a fé no porvir,
dissolvem-se no desencanto, o individuo sente-se s6 num vazio dissolvente, restando-lhe virar-se
para a realizagdo emocional de si proprio no ‘viver ja, aqui e agora’ e num contexto de um processo
inesgotavel de personalizacdo. Em vez de acreditar e actuar na histéria, o individuo hiper-moderno
privatiza a sua propria vida num conjunto e sucessdo de instantes ludicos, isolados e sem rumo.
A animagdo e a descoberta espontaneas, através de viagens e sua fruigdo, a proliferacdo de praticas
fisicas livres denominadas ‘desportos radicais’, emancipadoras de ‘si’ num caminho de novidade e
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risco, a aprendizagem de linguas e a ansia de flexibilizar novas socializa¢des, o aprimoramento pela
musica, etc. tornaram-se ‘hobbies’ emancipadores e geradores de autonomia pessoal.

Hoje o hipermercado nas grandes cidades, ¢ como que uma grande fabrica de montagem,
a imagem da disciplina programada da socializagdo ‘planificada’. Esta 14 sintetizada a totalizacdo
do espago-tempo funcional, simulando a propria vida social. O espago de consumo integra aquilo
a que chamamos um ‘aglomerado’ de (poli)fungdes sinalizadas, nticleos que simulam a dinamica
e o movimento da ‘cidade’ tradicional, agora trazida para um mini-espago imaginario. Destruido
o primado das relagdes de produgdo, podemos ver na hegemonia do fendémeno-moda, que vivemos
numa época de relagdes de sedugao.

A operacdo basica da hiper-modernidade consiste, pois, na transformag¢ao da realidade em signo
(simulacro), que permite a criacdo de uma hiper-realidade, intensificada, esteticizada e apetecivel.
A realidade s6 existe, enquanto aparéncia desejavel, e a vida torna-se puro espectaculo para seduzir
o desejo. Ha na actualidade da vida social, cultural, econémica e psicologica, uma envolvéncia
crescente da cultura psi, libertadora e sem fronteiras, a qual no contexto daquilo a que chamamos
‘cultura global’ se assiste a diversidade dos padrdes, das opg¢des, das modas, das ideias, e ndo a pura
uniformidade estandardizada. Todavia, a dindmica do interesse econdmico estd omnipresente.

No espago-tempo comprimido pelos novos meios de transportes ¢ pelas novas tecnologias de in-
formagdo e comunicag@o, intensificaram-se os fluxos de conhecimento, colocando todos em contac-
to, privilegiando-se a riqueza da diversidade em termos de maneiras de viver, pensar e sentir a vida.
O pluralismo cultural ¢ situado entre redes, e cada espago transforma-se numa rede de relagdes
altamente complexa em que as diferentes culturas se entrelagam e ddo a conhecer, tornando-se
flutuantes e superando as barreiras do antagonismo, da inflexibilidade e do estatismo doutrinarios.
A vida torna-se um show continuo e as pessoas, um ‘hapenning’, de ocorréncias e vertigem instan-
taneas de eventos, ja que cada imagem vale unicamente no instante presente.

O estimulo e a surpresa sdo acumulagdes dispares vazias de estimulos ritmicos pereciveis, que se
esgotam na busca furiosa do éxito e sucesso pessoal. Hoje, constatamos que no momento em que os
instrumentos da técnica, a televisdo, o telemovel, a internet, parecem conseguir introduzir todos os
saberes na nossa propria casa, a l6gica do consumo que € oposta a criagao de conhecimento e cultu-
ra subjectiva, vem, afinal, destruindo a cultura de espirito. Os adolescentes, por exemplo, encaram
a internet e a informatica como uma oportunidade de lazer, distracgdo e prazer, e s em segundo pla-
no colocam o primado do trabalho criativo. A cultura permanece credivel, mas, torna-se como que
um principio regulador e ndo-activo de vida, sendo ao mesmo tempo, esvaziada de qualquer ideia
de formagdo, abertura e criagdo espiritual. O principio do prazer, que ¢ uma forma po6s-Moderna
do interesse particular, rege verdadeiramente, a nossa vida reflexiva. Nao visa ja fomentar a criagao
autonoma, mas apenas satisfazer os seus desejos imediatos, ou simplesmente divertir, através da
surpresa da experiéncia nova e pelo menor custo possivel. Nesta ‘idade caleidoscopica’ do hiper-
mercado e do ‘faga vocé mesmo’, o homem torna-se uma entidade onde predomina uma ‘apatia
desenvolta e colorida’, abdicando do conflito ideologico, e lutando pela ‘ditadura dos consensos’,
numa logica de eficacia puramente pragmatica.

Partindo-se, por exemplo da simples informagdo publicitaria, consome-se informacao no de-
sign, na embalagem, devora-se informagao nos media e nos objectos da tecnociéncia, descarrega-se
a nossa energia fisica e libidinal ao som dos amplificadores. O individuo torna-se como que um
info-terminal, isolado dos demais, porque as mensagens ndo se destinam a um publico homogenei-
zado, mas disperso, fragmentado. Enquanto outrora a massa (moderna) era um bloco homogéneo
movido por interesses afins, de classe, sociais, corporativos, econdmicos, etc., na pés-Modernidade
ela ¢ atomizada e ultra-fragmentada, recebendo a informagao em separado, nova, diferente e impre-
vista. O ‘novo’ ¢ o imperativo categorico do consumo, tornado regra de vida para todos nds. Aquilo
que se consome nao € o objecto em si-proprio, mas o seu ‘valor de troca enquanto signo’, em funcao
do prestigio, estatuto ou categoria que confere, ou enquanto sinal de mobilidade. A sociedade do hi-
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per-consumo seria, assim, um grande processo de ‘valores-signos’ que conotariam categorias numa
era igualitaria. A corrida ao consumo tem, mais que uma simples funcao prazenteira, um impulso
‘concorrencial’ e competitivo.

E esta a grande razdo que impulsiona a efemeridade e banalizagio dos produtos, ou como Li-
povetsky afirmava, ‘a logica irreprimivel do Novo’ ¢ a necessidade da sua renovagdo permanente.
O novo e a raridade passam a ser distintivos que compensam a necessidade de mobilidade social,
igualdade e aspirag@o ao progresso social e cultural. A pés-Modernidade’ invade, assim, todo o es-
pectro da realidade e todos os estilos de vida, homogeneizando-os ao sabor da inexisténcia de
valores e sentido historico e vital.

Actualmente, consome-se algo como um simples jogo personalizado de bens e servigos, fomen-
tando-se e criando-se falsas caréncias que substituem as nossas verdadeiras necessidades. O he-
donismo, sinénimo de uma moral do prazer, busca e realiza-se na plena satisfagdo democratizante
e fragmentada do ‘aqui e agora’, a um nivel de filosofia portatil, glorificada por uma sensagao de
‘glamour’ e imagem. O cuidado da aparéncia e o impacto do ‘looking’, o detalhe da informagao
pessoal e circunstancial, a sofisticac@o ¢ o carisma, sdo as pedras de toque. A festa, o humor, o acon-
tecimento, o sabor do momento, ¢ tudo aquilo a que se pode aspirar, uma espécie de felicidade
atractiva, mas efémera. O p6s-Moderno ¢ um principio esvaziador e diluidor que desfaz principios,
altera regras, transfigura valores, aberto, plural, multifuncional; integra e exclui os contrarios, nive-
lando-os, assimila e desfaz as oposi¢des, concentra e expulsa as diferengas a ritmos cada vez mais
alucinantes. Esta nova mundivivéncia ¢ sincrética, convivencial e vazia, social e pessoal, apatica
e curiosa. Tornamo-nos um sujeito sem fronteiras, eclético. A hipermodernidade opera a partir de
uma liquidagdo de todos os referenciais e a simulacdo que dai decorre, pde em causa a diferenca
entre verdadeiro e falso, real e imaginario. Gilles Lipovetsky traduz-nos de um modo exemplar,
esta dilematica situagdo do mundo poés-Moderno, no apelo a esfera privada e no pragmatismo dos
interesses, enquanto critérios fundamentais de ‘verdade’.

Carlos A. Gomes

En espaiiol sobre Espaiia en Eslovaquia

El foro Miradas de la Espaiia actual que se celebro el 19 de marzo de 2013 en la Facultad de
Filosofia y Letras de la Universidad Comenio de Bratislava se propuso acabar con los clichés sobre
Espana e intentd dar una vision real de un pais que, hasta no hace mucho, para nosotros no ha sido
mas que un destino turistico exotico. Miembros del profesorado, periodistas y representantes de
los 6rganos representativos que acudieron al evento presentaron sus diversas miradas de este pais
situado al otro lado de los Pirineos. También se conto con la participacion de estudiantes de la Uni-
versidad Comenio y de la Universidad de Economia.

En su conferencia inaugural, el embajador de Espaiia en Eslovaquia don Félix Valdés y Valentin-
Gamazo hizo hincapié en que la imagen que se crea de Espafia no siempre se corresponde con
la realidad espafiola. Presentd Espafia como un pais con un fuerte potencial econdmico. Afirmo,
ademas, que la mayor riqueza del pais son las jovenes generaciones dotadas de una so6lida forma-
cion. El punto de partida de las reflexiones del agregado de Turismo Javier Rodriguez Maiias fue la
riqueza de las tradiciones de un pais en el que convivieron durante mas de setecientos afos tres cul-
turas: la cristiana, la judia y la arabe. Estas variadas influencias continan estando presentes tanto
en el modo de vida de los espafioles como en los monumentos historicos que se han conservado. El
turismo tradicional representa una destacada fuente de ingresos junto con el conocido como turis-
mo lingiiistico. Actualmente mas de 490 millones de personas hablan espafiol. Ademas, tal y como
resaltd el representante del Instituto Cervantes de Viena, don Rafael de la Dueiia, el interés por esta
lengua es una tendencia en aumento.



