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JIRL GAZDA

K OTAZCE KONKURENCE GRAFICKYCH KODU
V RUSKEM PUBLICISTICKEM TEXTU

A&koliv v souCasné dobé existuje znacné mnoZstvi literatury zabyvajici se
z nejruzn€j¥ich hledisek jazykem soucasné ruské publicistiky, otazky podilu
posuni v oblasti grafiky a ortografie na dynamickych procesech probihajicich
v poslednim desitileti v této dileZité a nanejvy¥ zajimavé komunikacni sféfe
zlstivaji na okraji zajmu vé&tSiny badateli. Neni jist€ bez zajimavosti, Ze se tak
déje i pfesto, Ze praveé graficka forma psaného textu je pro jeho recipienta z psy-
cholingvistick€ho hlediska primdrni vstupni informaci a jakadkoliv nesystémo-
vost v uZiti grafického kédu (af uZ bezdé¢na & zamérna) je proto z pohledu
b&Zného &tendfe na prvni pohled ndpadné a tudiZ ruliv4, coZ muZe do znaCné
miry ovlivnit kvalitu textu v parametrech jeho informativnosti (sd&lnosti) a ak-
ceptability ze strany pfijemce. V podminkach ruského jazykového prostiedi jde
konkrétné o silici tendence k tzv. ,transplantaci“ (pfenaSeni) cizojazyénych jed-
notek riznych drovni jazyka (nejcastéji cizojazyEnych proprii) do textu psaného
azbukou v jejich pivodni grafické podobé. Vzristajici konkurence azbuky
alatinky v n&€kterych specifickych Zinrech psané ruské publicistiky se pak pfi
bliZ§im pohledu jevi jako zajimavy textologicky fenomén, ktery lze uspokojivé
interpretovat pouze s pfihlédnutim ke viem jeho sociolingvistickym, etnolingvis-
tickym, psycholingvistickym a intralingvistickym aspektiim, ale také k otdzkam
jazykové politiky a jazykové kultury.

Problém grafické transformace cizojazycnych jednotek v ruském azbukovém
textu (a naopak) je stejné€ stary jako ruské pisemnictvi, nebot jazykové pfejima-
ni je véénou a univerzélni jazykovou zékonitosti a jeho pisemna fixace je dolo-
Zena v nejstarSich znamych stadiich vyvoje pisma (Superanskaja 1978, 10). Na
uskali spojend s konkurenci dvou nejroziifenéjSich grafickych systémi v evrop-
ském jazykovém prostoru upozoriiovala v minulosti fada badatelt a v soudas-
nosti je zfejmé, Ze s rostouci mirou automatizace pfedavéani informaci prostfed-
nictvim modemich telekomunikacnich siti tyto obtiZe nariistaji.

Tradi¢nim a doposud pievladajicim zpisobem feSeni tohoto problému v rus-
kém jazykovém prostfedi (pomineme-li zde odbornou transliteraci jako funk&né
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omezeny, Cist€ technicky normativni zpusob grafické transformace cizojazyg-
nych proprii, nomenklaturnich pojmenovini apod., pouZivany v mezinarodni
komunikaci a zachovévajici identitu pivodniho pravopisu bez ohledu na zvuko-
vou realizaci odpovidajicich jazykovych jednotek jak v puvodnim, tak v pfeji-
majicim jazyce) je tzv. prakticka transkripce, tj. grafické vyjadfeni cizojazyc-
nych pojmenovani pomoci béZnych grafickych prostfedki pfejimajiciho jazyka,
odraZejici pfedeviim zvukovou, ale ¢astecné také pravopisnou podobu pfejima-
nych jednotek. SloZitost a obtiZnost tohoto postupu spoéivd pravé v tom, Ze
v sobé spojuje dva do znaéné miry nesourodé aspekty: jako proces vyjadfeni
zvukové podoby cizojazyCnych slov je transkripce spojena s fonologii, jako
systematicky zipis takovychto jednotek prostfedky pfejimajiciho jazyka je pro-
blémem ortografickym. Kone¢nym disledkem této inkoherence je znaéna kom-
plikovanost, nejednoznacnost a nejednotnost transkripénich pravidel a z toho
vyplyvajici obtiZnost a neZddouci variantnost transkripce konkrétnich pojmeno-
vani, kterd vede k Castym nepfesnostem, zkreslenim a tudiZ i k poruchdm ko-
munikace.

Analyza nékterych typt texti v souCasné ruské publicistice ukazuje, Ze spolu
se zménami fecového chovani, souvisejicimi s vieobecné zndmymi v nejSir§im
smyslu slova spole¢enskymi pfeménami v tomto rozsdhlém geopolitickém a etno-
jazykovém prostoru (Kostomarov 1994), dochdzi k posuniim také v oblasti gra-
fiky a ortografie, v&etné pfistupu k feSeni ndmi sledovaného problému. Pfede-
viim v n&kterych Zumalistickych Zinrech informativniho a regulativniho cha-
rakteru (inzertni a reklamni texty, spolecenské a kulturni rubriky) se stile
obvyklej§im stidva uZivani cizojazyénych proprii a cititovych apelativ v jejich
puvodni grafické podobé, jevici se z textologického hlediska jako stfidani gra-
fickych kédu, v psycholingvistickém pohledu pak jako nezbytnost pfepinani
dekédovacich mechanismi v procesu recepce psaného textu: '

Kanaocxoti ¢upme Strathcona Mineral Services Ltd. 6outi0 nopyseno nposepums
docmoeeprocme coobwenuii Bre-X Minerals omnocumenvno 3010mozo mecmopoxcOeHun
@ paiione mecmevxa bycanz. (Sxcnepm) (grafické zvyraznéni nafe)

Huck «Amor» Hemunuven 0a8 Cexadei, max kax cocmoum u3 oowux 6auiad. Tpu us Hux
npocmo eenuxonennvi: «Como Un Milargo», «Es Por Ti» u necun «So No Te Conociera» us
mynemepunoma «Pokahontas», xomopuwiii auoupyem ceiivac 6 kuronpoxame CLUA. (Hedens)

Cmpamezuvecxan uzpa «Transport Tycoon» («Tpancnopmuwi Maznam», 1994, paamep 5,7
M6, SVGA) anenuickozo ¢puruana pupmui  «Micro-Prose». «Tpancnopmuviti  Maznamy
npodonxcaem cepuro «Iycoon», nHavamyio oeyma eepcuamu uzpw «Railroad Tycoon»
(«Kenesnodopoxcuwiti Maznamy)... (Ozonéx)

H32omoenennan u3 yoaponpounozo u mepmMocmouxozo cmexnd, npodyKyus arcoroc, arcopal,
luminarc nonyaspna e 6apax, pecmopanax u y domoxossex. (Hedeasn)

Pri¢iny stéle Castéj§iho upfednostiiovéni grafické transplantace cizojazy&nych
pojmenovéni pfed praktickou transkripci je tfeba vidét ve dvou zékladnich rovi-
néch. Nejobecnéjsi rovinou je ménici se obraz svéta ruského ¢lovéka pod vli-
vem ekonomickych, psychologickych a ideologickych faktori. S odchézejici
epochou ,,zacyklenosti“, izolacionismu a odcizenosti se méni vztah lidi k vné&;$i-
mu svétu. Objevovini okolniho svéta probih4 zejména v poateni fazi na Cisté
emocionalni drovni a je doprovazeno reakci na nejriiznéj§i sociopolitickd ome-
zeni minulosti a je charakterizovano snahou pohlédnout na véci vlastnima oci-
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ma a postihnout je vlastnim rozumem. Stile je§t& sovétsky Elovék pocatecniho
»pfestavbového* obdobi je nad¥en ,svobodnym, bohatym, bezstarostnym za-
padnim svétem" a jeho archetypalni nachylnost k utopickym vizim dostiva po-
dobu nekritického klanéni se novému idedlu (Korzeniewska-Berczyriska 1996,
147-148). Hojné uZivani cizojazy¢nych (pfedeviim anglickych) pojmenovéni v
jejich plivodni grafické podobé se stava jednim z formaélnich signald této nové
ideologické orientace.

Druhou rovinou je vlastni jazykova a s ni souvisejici technicka (typograficka)
stranka problému. Grafick4 transplantace mé proti praktické transkripci nékolik
nespornych pfednosti:

- sniZuje na minimum nebezpeci zkresleni grafické podoby slova v pfipadé jeho
nepfesné transkripce a s ni spojené problémy identifikace p¥islu$nych referentii,
— pfina$i dsporu ¢asu a usili, nezbytnych k sprivné transkripci cizojazyénych
pojmenovani, resp. k jejich retranskripci v pfipadé potfeby zrekonstruovani je-
jich pitvodni latinkové podoby),

— v soucasné dobé, kdy se findlni vyroba publicistickych textd déje téméf vy-
hradn& pomoci pocitalové sazby, je uZivéni riznych grafickych systémil a jejich
libovolné stfidani technicky jednoduchou zileZitosti.

NejduleZitéj8i tematickou oblasti, v niZ se setkdvime s nejvétsi frekvenci
transplantovanych cizojazyénych pojmenovani, je obchod a podnikatelska sféra,
pficemZ dil¢imi oblastmi jsou nejCastéji vypocetni technika, automobilovy
a spotfebni primysl, bankovnictvi:

Ceepxneziuti ThinkPad ¢upmew IBM sensemca o00HOli u3 camuix useecmubix Mmodeneii
Hoymbyxoe u éecoma nonyasproii: wcypuanom PC Magazine on 6bin npussan oOHuM u3 Jysusux
cpedu nopmamuenuix xomnviomepos no umozam 1996 2. (Urorn)

Bemynaowemy wa meprucmuiii nymo KonKypenyuu npedcmoum coneprusame ¢ VW Golf,
Peugeot 306, Fiat Brava, Toyota Corolla. (Henenn)

Ilyxoeux omnuuno omemupanca ¢ nomowwio «OMO» (c maxum xce ycnexom nodowen 6ot u
«Tide», «Scanmax» wiu «Tix»). (Orouék)

Cywecmeyem genuxoe mHoxcecmeo eudog xapmovuex. Cambie NONYASpHbIE HA CE2OOHAUHUL
Oenb — kpedumnuie, cucmem VISA u MasterCard/Europay. (Oronex)

Druhou velkou oblasti je sféra kultury a spoleCenského Zivota, zejména pak
moderni hudba, film a video, kulturné rekreacni zatizeni, spolecenské akceé:

Houmu eecv arvbom ebu)epalcau 6 coaepuamenwo—medumamueuam K104e — 3a UCKAloYeHuem
3aznaenoii «Take Me Higher» u cmapozo xuma «I will survive», 3axpuiearoujezo CD. (Henens)

«Knuza Oxcynzreti» (Rudyard’s Kipling’s Jungle Book) (..) Hacmoswee family movie
(«cemetinoe xunoy)! (...) H, xoneuno, mnozouucaennvie 36epu — éce Kax Ha nodbop Hacmonwue,
cuimuie u kpacuevie. Welcome to the Jungle! (Henens)

Arbat Blues Club (Axcaxoéa nep., 11 (m. «Apbamckan»): 10.11. (nm) 20.30 «Off beat»,
11.11. (c6.) 20.30 «I poccmeticmepy, 17.11. (nm.) 20.30 «Julia and friends» (Henens)

27 aezycma nounol iy «Beverli Hills Club» coemecmno ¢ amepuxarncxou gupmoti
«Hawaiian Tropic» npogen xonKypc xpacomui Ka 3éanue «Miss Hawaiian Tropic» ¢ Poccuu.
(04 . . :

Dosud platné ortografick4 norma vyZaduje dusledné (aZ na pfesné€ uréené vy-
jimky) vymezovéni vétSiny vlastnich nazvii uvozovkami. Jak je patmo i z dosud
uvedené exemplifikace, také v tomto detailu se potvrzuje celkova rozvolné€nost
publicistického jazyka, projevujici se neziidka jako snaha o ozvlastnéni textu za
kaZdou cenu a odmitini ,,omezujicich* kodifikaci. Z psycholingvistického hle-
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diska jde oviem nespomé o dalsi komplikaci plynulé recepce psaného textu,
nebof neni splnéno ocekivéni pfijemce — signalizace ciziho vlastniho jména
uzuélnim interpunkénim znaménkem. V kombinaci s nezbytnosti okamZitého
pfepnuti dekédovaciho mechanismu (stfidani grafického kédu) mizZe dochazet
k naru$eni plynulosti ¢teni a tim soucasné ke sniZeni okamilteho stupné infor-
mativnosti a akceptablllty textu.

Je tfeba uvést, Ze graficka transplantace neni objevemn soucasné publicistiky;
tento zpiisob pfenosu cizojazyénych slov do azbukou psaného textu byl b&Zné
vyuZivan jiZ v 19. stoleti, pfiCemZ gramaticka neitistrojnost takto pfenaSenych
jednotek byla feS$ena pfipojovinim domacich relanich formanth: «Poman
anenuiickozo nucamenn «Hook'a» 6w wzdan na gpanyysckom azvixe «Lag-
rang’em» (Giljarevskij 1969, 3); «Hocawuii smo ums, mo ecmo s, uzobpadicaio
u3 cebsn vuenogexa 62 nem cC AbiCOU 2080606, C 6cmasHvMu 3ybamu
u Heusnevumoim tic 'om (A. I1. Yexos, «CxydHas HCTOpHA»)

S timto zpisobem formélniho zaclefiovdni agramatickych transplantiti do
syntaktické struktury textu se setkivame i dnes, v&tSinou v tematicky speciali-
zovanych textech, kde se uplatiiuje jako stylovy pfiznak né€kerych profesnich
Zargonu. Jedna se pfedevsim o profesni vyjadfovani v oblasti vypocetni techni-
ky, kde jsou takto hybridné€ utvofené syntetické slovoformy vyuZiviny z diivoda
feCové tspornosti, nebof umoziiuji eliminovat analytické konstrukce s cizoja-
zynym vyrazem rizné povahy v pozici neshodného pfivlastku (srov.:
npouzgeooumensv Pentium’ 06 X npouzsooumenv xkomnviomepos Pentium):

Ecau ew cobupaemece naemvixams ¢ eaw xomnwviomep xkyvy ISAscikux nnam (modemos,
3gyxoevix naam, CD-ROM noix koumponnepoe...) — nyuue umems wuny VESA. (Henenn)

,HO HedaeHezo 6PEeMEHU OHU ABNANUCH, noalca.ayﬁ, eouHCmeeH oMU CEPLEIHBIMU KOCMUYECKUMU
quest’amu,... (Henenn)

Mawunes 6 mepy 6pedosoii koncmpyxyuu: om « Kamazay-unkaccamopa 00 aAeHozo nodobus X-
Wing’a. (Henens)

Ke stfiddni grafickych kédu v rimci jedné pojmenovaci jednotky dochazi ta-
ké u hybridnich pojmenovini stojicich na hranici slova a slovniho spojeni a ob-
sahujicich dvé sloZky — slovo v iloze ur¢ovaného Elenu (domdci &i pfejaté slovo
v azbuce) a v antepozici stojici cizi vyraz slovni (tzv. analytické adjektivum)
nebo neslovni (abreviatura) povahy (fitness-6ap, multimedia-cucmema, know-
how-yenmp, VGA-ghopmam, MTV-coyn, WEB-cepsep). Jedna se o graficky
nehomogenni variantu slovotvorného modelu, jehoZ produktivita stile roste
a doklada tak zesilovani aglutinacnich tendenci v soucasné rustiné. Jde prede-
v§im o pojmenovini, kterd jsou néjakym zpisobem asociovdna se svymi cizoja-
zyénymi vzory (srov. npecc-koHghepenyun, Gauy-6uaum, 3KCnpecc-unmepesio,
non-3ge3oa, won-mypusm, 6uznec-kiy6, oguc-menedicep, mon-mooenv atd.).
Tento pojmenovaci typ se pfes svou pro ruftinu netypickou ,,agramati¢nost*
objevuje v Zurnalistickych textech stile Cast€ji, nebot konvenuje publicistic-
kému stylu svou vyrazovou tspornosti pfi soucasné sémantické plnohodnot-

nosti:

Cepvesnvie 100U nOKA He PUCKYIOM IQHUMGMbCA co:idanue.u Jitness-yenmpos onn cpeduezo
raacea. (Jxcnepr)

Y amozo venogexa 6Guno docmamouxo Oewez, u¥mobul Kynumb 20008y10 KapmMy CaM020
dopozozo health-kayba. (Jxcnept) "
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«Live» — xonyepmuviii anvbom, 3anucannviti Ha cneyuanvioii Live-ceccuu ¢ Canxm-
ITemepbypze. (Oronéx)

. caedyem 6cnomHume, umo omevecméennwili punox PR-yenye naxodumcsa e Ouxom,
«nepeobvimnom» cocmonarnuu. (JUT)

... CHEYUAILHO OR 64C ABMOPHI He CMARU KOOUPOBAmb KADMUHKYU, max $mo npocmo bepume
ceoii mobumvili npocmompuyux GIF-gaiinos u eneped. (Henens)

Hawu Web-macmepa (...) co3datom ona eac Web-cmpanuyy u paimecmam ee Ha Hawem
cepaepe; (0X) )

Zvlastni tematickou skupinu jmen, kombinujicich (graficky) cizi a domaci
prvky, tvofi nazvy kulturnich podniki, zafizeni a seskupeni. Cizojazy¢ény ele-
ment v nich plni ozvlastiujici funkci, zaloZenou na kontrastu nejen graficky, ale
i stylové nehomogennich konstituujicich jednotek. V n&kterych pfipadech jde o
vyjadfeni sebeironie, zaloZené na protikladu hodnoticich sloZek ,provinénost‘ x
,svétovost’ (ndzvy hudebnich t&les — «Provincial band A. Ecunosuua»,
«Heanywxu International», «Quoxc Incorporated»); jindy maji tyto ndzvy za
kol explicitn€ signalizovat nadndrodni rozmér &i svétovou troveit spoleten-
skych instituci, resp. jimi prezentovanych produkti &i artefakti («Moscow Fine
Art I'anepesn», «Le I'acmiponomy) a plni tak pfedevsim reklamni funkci. V Zur-
nalistickych textech jsou tyto typy pojmenovéni ve zna&né koncentraci zastou-
peny v inzertnich a kulturné-spolecenskych rubrikéch.

Radime sem i takova oznaeni kulturn&-spoledenskych podnikt a zafizeni,
kdy vlastni ndzev je cele cizojazy¢ny, nicméné v reklamnim ¢&i inzertnim textu
je zaméfeni oznaCované instituce explikovino domécim rodovym apelativem
(ITusnoii 6ap «Stella Artois», Pecmopan « MZIURI», Cmpun-npozpamma «Go-
Go Girls», I'anepes «Future Classic». V nékterych ptipadech cizojazyéné né-
zvy reprezentuji skuteCné zahrani®ni obchodni a podnikatelské subjekty a na
rozdil od pfedchozich pfipadi jde o cizi pojmenovéni nejen ve své signifikacni,
ale i referenni sloZce ([Jom «Jean-Louis Scherrer», [Jom «Nina Ricci»).

Pomémé vzicné piipady grafickych transplantati pfedstavuji slova a slovni
spojeni citdtova, tj. cizojazyéné apelativa, uZivana v textech jistého socidlniho,
profesniho ¢&i kulturniho okruhu (Filipec 1985, 121) a plnici primammé v ne;j§ir-
§im smyslu slova intertextovou funkci, tj. odkazujici na vyseky cizi socilni re-
ality prostfednictvim jazykovych symboli, které jsou souddsti cizich textd nej-
ruznéjSiho charakteru. Sdélnost a akceptabilita tohoto typu pojmenovani je
podminéna pfedevsim drovni vieobecnych znalosti (resp. jazykovou kompeten-
ci) pfijemcu textd, Castéji je viak podepfena pfimou explikaci (vykladem) ¢i
paralelnim textem (pfekladem):

Monodomy xce noxonenuio noxnonnuxoe «world music» arwbom Oaem mexomopoe
npedcmaanenue o npeomeve ux nuinewHux kymupos. (Henemnn)

bnazooapa (..) cneyuancrHoMy npoZpammHoMy obecneveHul0 no npOGedeHuld MyRomu-
Medutneix  kougepenyusi  Person-to-Person (..) Penepmyapnwii Teamp npeepamuica &
MexncOyHapoOHoe penemuyuonHoe npocmpancmeo. (Oronek)

Credyrowan yenosas xamezopun — agmomobunu mid-size. (JU1)

B Mocxkee 6bira nokasana ocenre-3uMuns KoAReKyun pret-a-porter xracca «awxey. (Henens)

.. Ha npa30Huxe & Hebonvwol mapacoeckoii keapmupxe («two bedroom» — mo ecmv Jdee

‘cnanbhu) oHu nomecmumucs Huxax ne mo2au. (OroHex)
Ozpanuxerun ckopocmu mam vem 6oobuse. Bepree no-anenuticku oHo 3gyvum max: reasona-

ble & prudent. To ecmy «pasymuas u ocmopoxcrany. (IUT)
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H naxoney — pemnu. Taxoe oupywenue, umo 3nax «Buckle’s up» ([Ipucmeznuce) eucum uepes
xaxcowe oee munu. (JJ1)

Ewe odun memod — sunk cost («ymoniennvie zampamuis) — pexmusen ¢ covemanuu
¢ npedudyuyyum. (JKcnepr)

Specidlni kategorii tvofi inicidlové abreviatury. Jejich informativnost z4visi
nejen na roz§ifenosti konkrétnich zkratek, ale také na pfisluiném kontextu
(v propagacnich materiilech nejen textovém, ale i grafickém, obrazovém):

BMY 3-ii cepuu om DM 29.000,- (reklamni text, OX)

... MOXCHO cMompemb 3@uproe unu cnymuuxogoe TV,... (OX)

Hacaywaewuco 0o zonoswoti 6oau u mownomvt 2-3 umeewuxca CD, pewuna xcumo
«xomnarxmioy. (OroHEK)

Problematické je z hlediska pfijemce textu dekddovani méilo frekventovanych
abreviatur, pfi¢emZ mira nesrozumitelnosti roste se zmen$ujicim se pomérem
distinktivné relevantnich grafémi (tj. latinkovych pismen, kterd nemaji formal-
né shodné i podobné azbukové protéjSky) vzhledem k poctu grafému distink-
tivné irelevantnich (v obou systémech formalné shodnych), zvlé§té kdyZ spriv-
né dekodovani neusnadiiuje ani kontext:

B 1996 200y yxce 6biiu nonbimxu «GbIKNIONUMbL AGMOZONKU, HO nod OAGAEHUEM npeccol
u Munnuono8 menespumeneti pyxosoocmeo PTP nauwro cune (¢ cebe) u 6oimoxwcHocmu
(6 Grodaceme) ommenumeo cobecmeennoe pewenue. (OroHEK)

Kpome 3mozo, 6 noinHewnem ce3ome ¢ Hamu pabomanu zocmunuya «Hogomenwy,
aeuaxomnanun KLM, xomnanun MTC, Pocpemcmpoi. (Oronék)

Avsak i v té&ch pfipadech, kdy lze identifikovat graficky kéd abreviatury na
zakladé kontextu &i pfimé explikace, je recepce textu ztiZena a z hlediska in-
formativnosti textu vystupuji tyto jednotky jednozna¢né€ jako Sumy:

HP Support Pack — 3mo cepeucnas noodepwcka HP na npomsdicenuu 3-x nem na Bawem
pabouem mecme @ mevuexue 4-x uacoe wiu na credyrouuti dens. (1)

H3 85 mypnupos, nposooumslx ATP (Accoyuayun mennucucmoe-npogdheccuonarog) ¢ 1995
200y, Ha mpasanuvix kopmax 6ydem cvizpano monvko name. (OroHex)

340 «Mocxoecrkan menexommynuxayuonnan xopnopayusns (xopnopayun KOMKOP) cosdana
1 uronsn 1992 z00a. (JJ1)

V soucasné ruské publicistice se oviem u jednotlivych cizojazyénych pojme-
novani setkivame nejen s oddélenym pouZivinim jednoho nebo druhého zpiiso-
bu grafického pfenosu (tj. transkripce nebo transplantace), ale také s paralelnim
uZivanim obou postupl v rimci jednoho textu. Autofi jsou v té€chto smiSenych
piipadech zfejmé vedeni snahou skloubit vyhody (z hlediska ruského tenédfe)
obou zminénych zplsobi: -

a) cizojazyCny nazev se transkribuje, ale paraleln& (v zdvorce) se uvadi pu-
vodni graficka podoba:

Ha npezenmayuu noeoti npodyrsyuu xomnanuu « Punun Moppuc» (Phillp Morris) — cuzapem
«[lapramenm~» (Parliament) — 6bw0 3anrereno, ymo Ima Mapxa 3aUMem GLICULYIO YEHOGYI0
Kxamezopuro 8 boRLULOM Cemeticmeae npoOYKyul KoMnanuu, nocmaeasemoii 6 Poccuro. (JUT)

I'pevecxan 2ocydapcmeennan asuaxomnanun « Qaumnux ipyiiz» (Olympic Alrways) navana
aLINoaHAMb pe2ynApHvie pelicti mexcoy Agunamu u Mocxeod. (JJ1)

b) prvni exemplaf jména v textu se uvadi v pivodni podobé, pfi dal$im vy-
skytu se uplatiiuje transkribovana varianta (resp. naopak):

Tpaoduyuonno e xonnexyuu «Scherrer» muozo mexa. (...) B Poccuu y JJloma «Llleppep» ecmo
ceon kauenmypa. (Henenn)

Hoeas nwwun [oma «Jlaneeny nasweaemcn «On ana weey. (..) — nmpedroocenue O 60IMONCHOM
co0aiuu muuu «Ona ona xezor npecc-ammawe Joma «Lanwin» ecmpemuuna ¢ vedoymenem. (Henenn)
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Plnohodnotnou informativnost takto variovanych jmen zaruéuje koherence
textu, dosahovana v danych pfipadech mj. sou¢asnym opakovanim (ve sloZce
zvukové a referencni) a nahrazovanim (ve sloZce gerafické) pojmenovacich jed-
notek.

V n&kterych typech informativnich a regulativnich textd (reklamni, inzertni,
kulturni a spoleCenské rubriky) dochazi nékdy ke zna¢né koncentraci (aZ feté-
zeni) netranskribovanych cizojazy¢nych pojmenovéani na malé ploSe textu, pfi-
¢emZ nemotivované stfidani grafickych kédd, kladouci znacné naroky na neu-
ropsychologické procesy spojené s neustilym pfepindnim dekdédovacich
mechanismi, zna¢né ztéZuje Cteni a tim také akceptabilitu a nisledné i sdélnost
textu. Jazykova méda zde jednoznacné€ plisobi jako komunikaéné rusivy faktor,
zvlast€ v pfipadech, kdy se v t€sném sousedstvi ocitaji rizné graficky vyjadfené
pojmenovaci jednotky, vystupujici v daném kontextu jako jazykové i referencné
rovnocenngé:

KOMKQP umeem evixod Ha cemu onepamopoe Global One, Cosam Tenenopm, Pocuem,
Pocnax, Uucpomen, Peaxom, lemoc, Direct Net, Bay Net u opyzue, a maxxce ocywecmeinem
noowniouenue kiuenmos k MI'TC, Comstar u Telmos. (JUT)

Coemecmuvie kanumanoeaoxcenusn Shevron, Mobil, «J1YKoiina», «Pocuepmu», British Gas u
Opyzux komMnanuti 6 smom npoexm cocmaensem Gonee 2,5 mapod. donrapos. (Jxcnepr)

Cywecmgyiom xomnviomepui «maxa MSX» (.), ecmo «Amuzar (...), ecme xomnvtomepol
Atari (...), ecmb «Cunrciep» (...) a ecme u npogheccuonanvrvie Sun, Next, ... (Henens)

Pfes uvedené psychologické aspekty nepfiznivé ovliviiujici informativnost a
akceptabilitu ruskych publicistickych textu, v nichZ dochézi k Castému stfidani
grafickych koda, se graficka transplantace (zachovavani puvodni grafické po-
doby cizojazyénych pojmenovani) jevi jako nastupujici tendence v FeSeni jed-
noho z diléich problémi mezinidrodni komunikace v oblasti hromadnych sdélo-
vacich prostiedku.

Excerpované texty:

(J1) = Nenossle moau (1997)
Hroru (1997)

Orouéxk (1995-1997)

(OX) = O6pa3 xu3nu (1997)
Henens (1995)

Axcrnept (1997)
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K BOITPOCY KOHKYPEHIIUA ITPA®AYECKHX KOXOB
B PYCCKOM NYBHIIHCTHYECKOM TEKCTE

B crarbe o6cyxaaercs BONpoc T. Had. rpaduueckoit «TpaHcIaHTauHm» (MEPEHOC WHOCTpaH-
HBIX MMEH W HaIBaHuii B PYCCKHHf TEKCT C COXPAHEHHEM JIaTMHCKON rpa)MKH) B HEKOTOPBIX
waHpax coBpemeHHO¥ pycckolt my6nuuucTuku. OTMEdaeTcs, 9T0 JAaHHbIH NMPHEM NPEACTaBIAET
coboit HACTynarolyi0. TEHACHUMIO B PElIEHAH Bonpoca rpaduyeckoro ofopMiaeHns B pycckoM
TEKCTE HHOAIBIMHBIX HAHMEHOBAHHH, TaK KaK OH HMEET HECKOJIBKO IIPEHMYLLECTB:

— HCKJIOMEHB! HMCKAXEHHE rpahuaeckoro obnHka HHOA3WYHOIO Ha3BAHHMA B CIyuae ero Hempa-
BWIBHOH TPAHCKPHIIIIMA H CBA3AHHBIC C 3THM NpobneMbl HACHTHHKAUMH HAILIBaeMBIX pedeper-
TOB,

— 3KOHOMHA BPEMEHH M YCHIHA, HEOOXORMMEDX AN TPAHCKPMIMUMH MHOA3LIGHBIX Ha3BaHMiA,
aTaoKe AN MX PETPAHCKPHNUMM B CIyvasX, koraa HeoOXOomMMO yCTaHOBHTh rpadmuieckyio
(hopMy HMEHN B A3BIKE-UCTOUHHKE,

— CEroJHA, KOraa ne4atHble TEKCThl HaOHpAIOTCA MOYTH MCKUTIOYHTENBHO Ha KOMIBIOTEpax, Habop
NIATHHCKOTO HANMNCAHHA HE NPEeICTAB/AECT HUKAKUX 3aTPyAHEHHHA.

B cnoxupineiica 3a nmocneaHMe roAbl B MEXIYHAPOAHONX KOMMYHHKALMH CHTYALMM, xorna
OrpoMHOE Pa3BHTHe BO3IMOXHoCTe# roSansHoro oflueHHa npuBeno B pycckolt s3sikoBoft cpene
K CO31aHMIO CBOcOoOpasHOM N8TMHCKO-KMpWLTHIECKOR «6urpadumu», 3TOT NpHEM nNpeacTasaseT
coboit B naHHLIH MOMeHT, noxamyH, Hanbonee MPOCTOE H HANEKHOE peLIEHHE HCCaeayeMoH

npobneMsl.
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