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EKONOMIKA KULTURY

Frantisek Svoboda a Simona Skarabelova

Publikace vénovana specifikim ekonomického chodu kulturnich
instituci nastinuje zakladni principy fungovani trhli s kulturnimi EKONOMIKA KULTURY
statky a sluzbami, popisuje rizné moznosti jejich financovani

a shrnuje diskusi ekonomi o vhodnosti verejnych subvenci. Autofi
se v kapitolach zaméruji na dil¢i odvétvi kultury a jejich fungovani
s ohledem na existujici hospodérsky a legislativni rAmec.
Zavérec€na Cast je vénovana managementu a marketingu
kulturnich instituci. Kniha se stane cennou pomuckou i pro
vSechny studenty managementu kultury &i arts managementu.
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