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Vedecka konferencia Megatrends and Media 2021

Déra Mierkova (Nitra)

21. 4. 2021 sa konala v online prostredi medzind-
rodna konferencia Megatrends and Media 2021,
ktori organizovala Masmedidlna fakulta Uni-
verzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave. Stretnutie
Megatrendy a médid sa uz stalo tradicnym inter-
disciplinarnym podujatim, na ktorom sa zucast-
nuju renomovani teoretici z oblasti medidlnych
$tudii, ktorf sa venuju humanitnym veddam a kto-
ri prisli v pocte okolo sto ucastnikov z Rakuska,
Turecka, Chorvdtska, Nemecka, Ceska, Pol'ska,
Ruska a dalSich krajin. Konferencia pontukla
S$iroku paletu tém od sudobej Zurnalistiky cez
vplyv médii az po firemnui a politicki komu-
nikdciu v médidch. Zamerom konferencie Me-
gatrends and Media bolo poskytnut priestor na
prezentdciu vysledkov vedeckej ¢innosti a na dis-
kusiu o najpdlcivejsich otdzkach spolocenskych
vied. Pri prilezitosti konferencie bol vydany aj
rovnomenny zbornik, ktory priniesol prispevky
domicich a zahrani¢nych fundovanych odbor-
nikov v Styroch sekcidch, a to: infotaimnent,
edutainment, marketainment, digitainment.
Zbornik vysiel v dvoch verzidch, s prispevkami
v anglickom a v slovenskom jazyku.! Samotnd
konferencia, ako aj zbornik su Specifické tym, Ze
vznikli v ¢ase pandémie a priniesli aj najnovsie
vedecké poznatky z oblasti médii a komunikdcie
pocas ,korony“. Vynimocnost tejto konferencie
a zbornika spociva i v tom, Ze naliehavo vold po
medidlnej vychove mlddeZe najmé vysokoskol-
skych Studentov, ktori su pohlteni digitdlnymi
médiami a informa¢nym tokom sprdv a infor-
macif cez socidlne siete. V naSom prispevku uve-
dieme iba tie ivodné referaty, ktoré analyzovali
genézu, Sirenie a recepéné mechanizmy sidobe;j
slovesnej komunikdcie, otdzku evolicie a trans-

1 Megatrendy a média 2021: Home Officetainment. Eds.
Andrej Brnik - Martin Graca - Monika Prostindkova
Hossovd - Martin Solik. Trnava: Fakulta masmedidlnej
komunikdcie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave,

2021.

formdcie novych medidlnych Zdnrov, resp. ich
dopad na vekovo a hodnotovo diferencovanych
prijemcov ¢i socidlne skupiny.

Zbornik, ktory ponuka aj témy z oblasti
vzdeldvania a marketingu, v casti infotainment
skimal spravodajstvo, spdsob ziskavania infor-
macif a novy fenomén nazyvany podcast. Sekcia
edutainment priniesla témy o spésobe edukdcie
a vSeobecne o edukacnej ¢innosti médii, ako aj
o vyzvach novindrskej praxe pocas pandémie.
Konferenciu otvorila Iveta Radi¢ovd (Bratisla-
va), ktord venovala pozornost ¢erpaniu infor-
mdcii zo socidlnych sieti a najmd z webovych
portalov plnych hoaxov a dezinformacii. Podla
autorky su arénou dezinformadcii dnes socidlne
médid. UZivatelia velakrdt nedokdzu oddelit
fakty od hoaxov. D6vody su nasledujuce: cita-
ju sa len titulky, nevieme sprdvne interpretovat
spravy, stracame doveru v politikoch, nevieme
rozli§it umyselne riadend manipuldciu od hod-
novernych zdrojov a urcit overitelnost zdrojov.
Zasadnou vlastnostou sprav od dezinformadcii je
overitelnost. Proti sebe tu stoja verejny zdujem,
sluzba informovat verejnost a dezinformacia,
ktord je nebezpecnejsia ako nepresnd informa-
cia, pretoZe jej zdimerom je rychle a umyselné
Sirenie, ovplyvriovanie Tudi a vyvolanie napitia.

Henrich Krejca (Bratislava) sa vo svojom vy-
stipeni zameral na svet televizneho spravodaj-
stva v ¢ase pandémie. Pripomenul, Ze aktivna
pritomnost a vysielanie cez internet sa stali
stcastou kazdého média, ¢i uz televizie, radia
alebo novin. Internetova komunikdcia je dnes
zaloZend na skutoc¢nosti, Ze nie je dnes aktudl-
nou vyzvou spravu napisat, ale spravne ju na-
pisat, respektive spracovat. Je potrebné byt ne-
ustdle informovany, byt v obraze a uvedomit si
vyznam spravodajstva. Mnohokrdt sa potvrdilo
aj pocas pandémie, Ze autentickost eSte nie je
garanciou déveryhodnosti a spolahlivosti sprav,
ako aj to, Ze ndhodne realizovand anketa na uli-
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ciach neodzrkadluje skuto¢nost a moZe negativ-
ne ovplyvnit verejni mienku. Mnohé médid na
internete sa tvaria ako médid, ale nie su licenco-
vané, preto sa ukazuje potrebnost urcitej formy
reguldcie. Jednym zo zahrani¢nych hosti konfe-
rencie bol Joérg Matthes z Viedenskej univerzity,
ktory prezentoval vysledky neddavneho vyskumu
zameraného na efekty digitdlnych médii pocas
pandémie. Cielom vyskumu bolo zistovanie su-
vislosti medzi mierou uzivania digitdlnych médii
pocas pandémia a subjektivnym pocitom estetic-
kého uspokojenia konkrétneho uzivatela médii.
Vo vyskumu skimali to, ako Tudia pouzivaju di-
gitdlne médid, aky vplyv a dopad majui digitdlne
médid na psychiku a priatelstvd, na sikromie a
socidlny diStanc. Branislav Macko (Bratislava) sa
sustredil na textovi komunikaciu spolocenskych
skupin na socidlnych sietach z hladiska potenci-
alneho neporozumenia a konfliktov a Fugeny A.
Kozhemyakin (Belgorod) sa venoval novej vizudlnej
etike online firemnej komunikdcie. Pocas pan-
démie a prvého lockdownu bola vicSina firiem
a in§titdcii nitend opustit na isty ¢as priestory
kanceldrie a prestahovat sa do svojich domdc-
nosti. Predndsajuci priniesol zaujimavé zistenia
a vysledky z prieskumu o praci z domu: 12 %
respondentov venuje pozornost akustickému
vnemu, zatial' ¢o pre vadSinu je dolezitejsia skor

ndlada a neverbdlny prejav komunikantov ako
ich vzhlad.

Zaverecné dve prednasky konferencie pri-
niesli Toma§ Skarba (Trnava) a Martin Rajec
(Bratislava), ktory sa zaoberali dezinformdciami
a tzv. fake news. Téma o dezinformacidch bola
viackrdt nastolend ako jedna z najaktudlnejsich
tém, ktorej sa vedecki pracovnici venujui a ktoru
skimaju z mnohych aspektov. Na zdver odzneli
aj dve vel'mi ddlezité odkazy. Jednym je myslien-
ka, ze ,nie je dolezité, co citate, ale kde to citate”.
Napr. Martin Rajec zdoraznoval aj potrebu me-
didlnej vychovy najmé na vysokych $kolach, pre-
toZze mnohi aj vysokoskolsky vzdelani Tudia ne-
vedia narabaf s informdciami, nemajd kritické
myslenie a nemaji schopnost viest rozumnd a
konstruktivnu diskusiu. Najefektivnejsim sposo-
bom v boji proti dezinformdcidam by mohla byt
aj istd cenzura a odpojenie takychto zdrojov zo
socialnych sieti.

Aj ked sa problematika konferencie a ich
divodnych referdtov na prvy pohlad moéze zdat
ako vzdialend od lingvistiky a literdarnej vedy,
slovanskd filolégia sa neméze uzatvarat ani pred
oblastou slovesnej digitalizdcie a modernej mas-
medidlnej komunikdcie, v ktorych sa konstituu-
ju nové Zanre a nové sposoby textovych transfor-
macnych mechanizmov.
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