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Abstract

The text shows how beer was depicted in selected Czech films (Adéla jesté nevecerela
[Adela Has Not Had Her Supper Yet], Postfiziny [Cutting It Short], Schmitke [Schmitke], Dira
u Hanusovic [Nowhere in Moravia] and Mistfi [Champions]). It focuses on the role of beer and
the cinematic means used to portray it. The formal analysis of beer scenes allows us to follow
the less obvious construction of the communicated content of individual films and trace their
affectivity and effect on the human senses. Since beer is perceived as the Czech national drink,
the analysis also reveals the approaches of filmmakers to the image of Czech identity, which
have changed significantly over time (and the official direction of cinema).

Keywords

Beer - visual culture - national representation - identity - Czech film

107

CLANKY / ARTICLES


https://doi.org/10.5817/SHB2023-2-8

CLANKY / ARTICLES

Libuse Heczkova - Katefina Svatoriova
Pivo v éeském filmu: Formalni a sémanticka analyza

Pivo jako konstitutivni prvek vlastenecké ideologie a narodni bohat-
stvi

»Pilsner Urquell, inspirujici chut’®
Reklama na Pilsner Urquell, Bediich Smetana

»Kouknéte na néj, co to pije! O-R-A-N. [...] Vite, kdo jste? — Mrva. Vy zapirdte ndrod Otce
vlasti, husity vsechno. [...] Jan Zizka z Trocnova, to je t¥icet plzni na posezent, védi? Prokop
Holy pétadvacet. Palackej dvacet a kaZdej jeden tadovej husita patndct a Karlicek, ten jich
udelal dobrejch pétadvacet a jesté moh, husita. Prokop Holy! Lojziku, vekni, to se pak délalo
krles krles, neprdtel se nelekejte, kdyZ se nekoukalo na mnoZstvi.“

Ivan Vyskocil: Filozofie ¢esstvi Stépana Palaty

Podivame-li se na ceské reklamy na pivo, je zifejmé, Ze tento ndpoj je oznacovan za nd-
rodni bohatstvi, na néjz mizeme byt hrdi, a to do té miry, Ze se mutze stat zikladem nas{
ndrodni identity. Jako prikladnd je série reklam na Pilsner Urquell z poloviny nultych
let, v nichZ je plzeriské pivo spojovdno se slavnymi momenty, zndmymi osobnostmi a vy-
znamnymi ¢iny v ¢eské historii.! Tehdej$i manaZer znacky Pilsner Urquell tuto spojitost
sam potvrzuje: ,,Znacku samu o sobé lze povaZovat za jeden z nejuyraznéjsich symbolit Ceské
republiky, do wvedenych vyznamnych momentii [za vSechny lze uvést reklamu, ve které pivo
inspiruje Bedficha Smetanu k napsani symfonie Ma vlast] Pilsner Urquell tedy prirozené
patii.“? Podtrzeni ,,Ceského klenotu® muizeme vidét nikoli pouze v rétorice PR oddélent,
ale i ve filmovém obraze. Pivo se zde ocitd v centru narace i obrazu samotného - k nému
sméruje veSkeré déni, stdvd se inspiraci genidlnich osobnosti 19. stoleti, provokuje je
k vytvoreni velkého uméleckého dila, dodava silu k zachrané¢ kladrubskych koni nebo
ke vzniku ¢eského motorismu. I formdlni prostifedky podtrhuji jedinecnost tohoto moku
a obrazem adoruji jeho kvality. Barevna koncepce reklamnich spoti je zaloZena na re-
dukci - zjevné zdUraziujici historicitu celé scény -, dynamicky déj je ponofen do tem-
nych odstint (na hranici ¢ernobilosti) asociujici az ruralni hodnoty a prostotu ceského
lidu. V okamZiku, kdy se do obrazu dostdvd pivo, svételnd atmosféra se promérnuje,
prostor je doslova ozafen zdzra¢nou zlatavou tekutinou zavrSenou kontrastné snéhobilou
pénou. Pro snimdni téchto zdbérl je pouZzito protisvétlo, které zduraziuje jantarovou
prusvitnost a dovoluje ponechat okraje obrazu nadale v temnot¢. Pivo je pozvedano ob-
divné vzhuaru, zraky se upinaji k nému - jako ke spdse ceského naroda.’

1 Jednotlivé spoty jsou Jungmann, Ndrodni divadlo, Laurin & Klement, Bedtich Smetana, kladrubské koné
aj. Vice viz Bedrich Smetana inspirovdn Pilsner Urquell (2022). Bytostné ndrodni tématiku nenarusi ani sku-
tecnost, Ze k vyrobé byli osloveni zahrani¢ni reZisél'i a produkcni spolecnosti.

Bediich Smetana inspirovdan Pilsner Urquell (2022).

3 Sémantice ceskych reklam na pivo se vénovala prace VEDROVA (2019). V ceském filmu je formadlné velice
obdobné zachycovan jiny ndpoj - vino. MiiZeme rovnéz vidét jeho jiskiivou barvu a na pozadi rozmlzeny
vinohrad. Vino s sebou vak nese jiné vyznamy a hlavné silny regiondlni akcent. Jeho vyobrazeni nemd pro
Ceskou identitu univerzalni platnost a v zahranici neni s ¢eskym ndrodem spojovano témér viibec.
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Tyto motivy i formdlni prostfedky navazuji na starsi c¢eské filmy v cele se snimky
o gvejkovi“, zaroven vSak maji mnohem starsi historické ukotveni ve vnimani piva v ceské
kulture. Nikoli ndhodou upozoriiuje historik Jifi Rak na to, Ze ,,chmelovina patvila [vidy]
primo k atributiom ceského vlastenectvi“.® Rak ukazuje, Ze se s vyobrazenim piva setkdvame
v mnoha textech ¢eskych obrozenct, at jiz v jejich obrazkach ze Zivota, basnich, pisnich ¢i
pamétech. Hospodsky prostor byl pro ceské vlastence jednak prirozenym mistem setkd-
vani (oproti ,mravné zpustlym® kavarndm), jinak pro né bylo piti piva v hostinci financ¢né
nejdostupnéjsi.

Pivo jako metafora idylickych éast
LA to jsme jesté nebyli w Pinkasu. Tam je vycepni! Ten to pivo ipiné hejckd.
Komisar' Ledvina, Posti'iZiny

Sledujeme-li vyobrazeni piva v ¢eskych reklamdch, navazujici na obrozeneckou tradici
jakoz i na ,lidova“ padesatd Iéta, je zifejmé, Ze jsou zde akcentovdny zejména dvé, respek-
tive tfi linie. Na jedné strané je pivo povazovano za zaklad ¢eského ndroda, narodniho
bohatstvi, je znakem vlastenectvi a zarovert moznosti, jak se vymezit vli¢i ostatnim naro-
dfim, jeZ neuméji vatit pivo tak dobie jako Cesi. Na stranu druhou je pivo zobrazeno jako
metafora (starych dobrych) idylickych casti a pohody. Nelze v§ak opomenout, Ze k témto
dvéma liniim se priddva jesté tieti, kterd akcentuje lidovost tohoto ndpoje - prdavé pivo
se stavd pojitkem mezi vrchnosti a prostym lidem, pije ho kazdy a pije ho pordd. VSechny
tyto roviny se nikoli ndhodou odrdzeji v narativnich postupech a formalnich prostfedcich
nékterych socialistickych filma 70. a 80. let, v nichZ hraje pivo klicovou roli. V této dobé
se vedle silné normativnich, ideologickych film1, zacaly tocit i ,leh¢i* Zanry pro vSechny
divdky, poznamenané ,nicotnosti, duchovni bezvyznamnosti, stereotypem povolnych myslenko-
vych mantinelii i femesinym rutinérstoim . velice ¢asto Zanrové snimky a komedie.

Jednim z nejzndméjsich snimk, ktery humorné propojuje vlasteneckou reprezentaci
a manifestaci s pivem,” je bezpochyby parodie na detektivni piibéhy o Nicku Carterovi
Adéla jesté nevecerela od Oldricha Lipského (1977). Barevné ladéni filmu Adéla jesté nevece-
tela je podiizeno zejména dobovému koloritu, tedy vykresleni secesni Prahy. Klasicky styl
snimdni doplnil kameraman tohoto snimku Jaroslav Kucera jemnymi efekty - parodie

4 Prvni osudy ,dobrého* vojika Svejka byly zfilmovany v roce 1926 Karlem Lamadem. Pro nase téma jsou

pak mnohem podstatnéj§i barevné adaptace Svejka, zejména Steklého verze z padesatych let (Dobry vojdk
Svejk, r. Karel Stekly 1956).

Rak (1997), s. 171.

LukEes (1997), s. 65.

7 Vybér filmi pro tuto studii neni v zidném piipadé vycerpdvajici - jednotlivé snimky pro nds zastupuji
urcité prototypy toho, jak je v ¢eském filmu pivo vyobrazeno, jaké prostredky jsou k tomu vyuzity a jaké
vyznamy s sebou tyto obrazy nesou. Soustredily jsme se témér ve vSech pripadech na pivo tocené, které je
pro ceskou identitu - na rozdil od jinych ndrodt - podstatnéjsi nez pivo lahvové. Jsme si védomy toho, Ze
srovndvame zcela odlisné typy filmi ze dvou rozdilnych etap ceské kinematografie, $lo ndm vsak zejména
o reprezentaci a jeji mozné polohy.
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byla umocniovana pouZzitim barevnych filtrd, filtri difuznich bylo vyuzZivino k dosazZeni
lyrizujiciho vyznéni a pohadkové stylizace obrazu, pti¢emz plynuly obraz je misty pieru-
Sen deformaci, animacemi a dobovymi ilustracemi. AZ ikonickd je prvni scéna, ve které
seznameni s ¢eskym ndrodem a jeho typickou kulturou nahrazuje cesta po ceskych hos-
podach. Skute¢nou identitu Cechii nepoznava Nick Carter ani z knih, z poznavéni Ces-
kého jazyka ¢i folkléru, ale az diky ochutndvani piva v nejvyhlaSenéjSich pivnicich, mezi
obycejnymi obyvateli Prahy.

I v téchto scéndch je podtrzeno pivo jako stfedobod Zivota, déni, kultury a filmového
narativu. Kamera az laskyplné sleduje pullitry se zlatym ndpojem (nebo naopak podtrhu-
je sytou ¢ern flekovského piva ¢erného), umistuje je do stfedu kompozice, sleduje jejich
tukdni, jeZ symbolizuje sbratfeni, souznéni a bezstarostnost. Na reprezentaci piva jsou
casto pouzivany (velké) detaily, které sleduji nejen ndpoj samotny, ale i spravnou péci
o pivo a profesionalni cepovani (véetné dokonalé pény), které se tak casto stava zakladem
ndrodnich trenic. Opét je pouzivano neprirozené sviceni, které stavi piti piva do centra
obrazu, a to i tehdy, kdyZ neni centralizované. Vrcholem této scény je pak pouziti filtr(,
které rozmlzuji obraz, tedy tzv. glamour efekt, ktery se pouzival v mezivdle¢ném filmu pri
zobrazovani detailti Zenské tvdre, hollywoodské star. Tyto zabéry tak zduraznuji dokona-
lost, tajemnost a touhu spojenou s pitim piva. Na téchto scéndch lze pozorovat zru¢nou
manipulaci filmového obrazu, tedy to, jakym zptisobem ovlivriuje nase vnimdni. Sleduje-
me-li tyto scény, dochdzi k atakovani nasi télesnosti - nejedna se pouze o zacileni na zrak,
kterému je predkladan dokonale symetricky a esteticky ptisobivy obraz, ale diky zvukové
stopé (Cepovdni, piti) a dynamickému stfihu dostavame na pivo chuf a dokdzeme si vyba-
vit vSechny jeho atributy. Z filmu se tak stdvd nezimérnd reklama na nds§ ndrodni ndpoj.
Zavérecnd trikova scéna zmnozujici pullitry a pripominajici stav opojeni zavrSujici tuto
pijatiku jen dokldd4 zmilovanou télesnost, ale i humor, ktery samoziejmé tomuto filmu
nechybi a doddvd mu sebereflexivni rovinu.

Pivo jako fetis
LSnéni hospod, které se ndm v hloubi piti otvird, vytvari oblast transcendentdlni fantastiky,
kterd ddvd prow smysl. Viastni katalyzacni funkce piva spocivd v osmyslovdni piva pro-
strednictvim aktivace imaginace.
Vladimir Borecky, Snéni hospod

Dokonalé kompozice piva a jeho kvality ptsobici na nasi télesnost a povzbuzujici tou-
hu nabyvaji vrcholu v jednom ze snad nejslavnéjsich ceskych pivnich filma Postriziny
od Jirtho Menzela z roku 1980. Adaptace Hrabalovy novely je jednim z Zanrovych filmu
nostalgicky oslavujici mezivdlecné obdobi. Obraz narodni identity stavény na ptidorysu
déni okolo pivovaru zde dostava dalsi vyznamy. Sledujeme-li obrazy piva v tomto filmu,
veskeré predchozi formalni i narativni principy se opakuji a graduji, ironicky humor a se-
bereflexe typické pro film Adéla jesté nevecerela v§ak mizi. Vynikd zde naopak az kycovity
Serosvit a prostredi je vykresleno v mékkych barevnych ténech idyly. Svételna a barevnd
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zména opét nastavd v okamziku, kdy se na scéné objevuje pivo, respektive, kdyZ ho Zen-
skd postava, pani slddkovd, snidd. Scéné dominuje az barokni sviceni, obraz je nebyvale
smyslovy, smyslny, povzbuzuje chut a Zadostivost.

Zatimco v predchozich snimcich bylo piti piva vysostné muZskou vysadou, ve filmu
Postiiziny je pripsano Zené - muz pak zlstdva zejména v roli technologa, ktery pecuje
o spravné vareni a skladovdni. Pivni scény, sledujici pani slddkovou, kterak hasi neu-
hasitelnou Zizen, jsou obohaceny o dalsi roviny. Z piva, stejné jako z Zenské figury, se
stdvd smyslny stfedobod pro muzského divdka - chuf na pivo a erotickd touha se spojujf
do jedné abstraktni figury, fetiSe. FetiSistickd reprezentace piva dosahuje svého vrcholu
ve scéné, v niZ mizeme pozorovat obdivny pohled muzskych postav na pani sladkovou,
jak pije pivo na ex, pricemz jeji slast z této konzumace je zcela ziejmd. Muzské postavy
pak odrdzeji i pohledy divdku sledujici tuto scénu ve filmu, lacné touzici jak po pivu, tak
po Zenské predstavitelce, pokouseji se ji obsdhnout a zcela pohltit.®

Postrizing mOZeme chapat jako symbolické zavrseni idylickych, narodnich obrazd,
ve kterych tvoii stfedobod nase bohatstvi v podobé zlatého moku, navracejici se pri-
znacné do minulosti a vytésnujici soudobou normaliza¢ni spole¢nost. Zdaroven se typické
obrazy piva spojuji s eroticky drdzdivymi kompozicemi - fetiSem se tak stdvd nejen pivo,
obraz Zeny, ale i naSe ndrodni identita a ceska historie.

Pivo jako nutnost, samoziejmost a metafora nemozného tniku

,Vy mé nezndte, ale prichdzim vds diirazné varovat. Objednal jste si caj? To nesmite nikdy
udélat. To tady nemaji rddi. “
Pani v hostinci u Bobra radi Schmitkemu, Ze je ti'eba si objednat pivo

Pivo jako symbol ndrodni identity zistiva i v porevolu¢ni kinematografii - nicméné
v jeho zobrazovdni nastava v nékterych filmech radikdlni zlom. Filmy z nultych a desa-
tych let jiz nemuseji byt cisté zabavné, ulitbové, v pripadé mensinové produkce pak ani
prvopldnové vydélecné. Namisto sledovani ceské spolec¢nosti skrze idylickou minulost
se zaméruji na reflexi soucasnosti, namisto nostalgického dojeti nebo nakazlivého hu-
moru se pokouseji o kritiku, coZ se odrdzi i v jejich formalni strance. Pro doloZeni jiné-
ho piistupu k pivu vybirdme ti snimky Mist#i (r. M. Najbrt, 2004), Schmitke (r. Stépan
Altrichter, 2014) a Dira uw Hanusovic (r. Miroslav Krobot, 2014).° Nenf az tak prekvapivé,
ze i tyto filmy - a Dira uw Hanusovic je toho prikladem - vyuZivaji jako jeden z hlavnich
motivl pivo, respektive hospodu (oproti typickému ceskému thybnému Zanru tragiko-
medii, ktery se odehrava vétSinou u kuchynského stolu, v tzv. pelisku). Pivo se v Dive

8  Takto komponované scény nemohou nepfripomenout jeden z nejznaméjsich feministickych text vénova-
nych vztahu muzského pohledu a Zenské filmové postavy od Laury Mulvey, viz MuLvey (1975).

9  Zde analyzované snimky jsou spiSe pro mensinové publikum, oproti drive sledovanym. Pro nas je vSak
podstatné, Ze obraz piva se zde stava klicem ke kritice ceské spolec¢nosti, procez se méni i jeho formalni
zpracovani.
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u Hanusovic", tragikomedii z vesnického prostiedi, stivd samoziejmosti a soucdsti kaz-
dodenniho Zivota, jeho piti nutnosti, stejné jako navstéva mistniho hostince. Zaroven ho
lze chdpat jako metaforu nemozného uniku z dosavadniho, predurceného Zivota a vlast-
ni malosti. Proméné vyznamu ndrodniho ndpoje pak odpovidd i jeho formadlni ztvdrné-
ni. Mizi velké detaily piva i jeho dokonaly vzhled. JiZ neni centrdlnim bodem kompozice,
je spise vSudypritomnou soucdsti obrazu, ktera jiz neni cilem o sobé¢, ale soucdsti kazdo-
dennf existence, potfebou a nikoli objektem touhy ani ndrodni hrdosti. Pivo se dokonce
ocitd v druhém pldnu obrazu, pullitr se kompozicné dostava ¢im dal vice mimo ram, oci
postav (stejn¢ jako objektiv kamery) se k nému neupinaji, nikdo si nepfipiji na zdravi,
vSichni hledi do prdzdna nebo na televizni obrazovku, neodmyslitelnou soucdst tohoto
vetejného prostoru, pivo vétrd a mizi, anizZ by byl podtrhovdn akt jeho piti. Likavou
bélostnou pénu a prusvitny zlatavy napoj nahrazuji redukované barvy v odstinech Sedi,
jeho barva splyvd s okolim, obrazovou reprezentaci ptllitru nahrazuje zvukova stopa
(slySime jejich myti v di'ezu) a haptické kvality (jako bychom doslova citili vlhkost myci
linky). Ani péce o pivo neni tak piikladnd, jiZ ho netoci hospodsky a nehyckd ho, ale
jeho cepoviani se ujima jedna z mistnich Zen. Na pivo se zcela vytraci chut a formalni
stranka obrazu neaktivuje smyslové vnimdni. Ani pro divdka neni jiZ ldkavym mokem,
po kterém touzi, divak spiSe procifuje celkovy pocit z nevlidného hostince. Transpa-
rentni pullitr je azZ symbolickym obrazem zoufalstvi, vyprazdnénosti a bezvychodnosti
sledovanych postav (zdstupcli ¢eské spolecnosti), zcela protichtidnym, neZ jakym byla
sklenice naplnénd zlatavym ,bohatstvim®, o které je s ldskou pecovdno a jimz se chlubi
cely ndrod.

Obdobny obraz piva nachdzime ve stejném roce ve filmu Schmitke, mysteriéznim dra-
matu odehrdvajicim se na ¢esko-némecké hranici uprostied Krusnych hor. Zasadni rozdil
zde spociva v tom, Ze do ceské hospody prichdzi cizorody prvek, Némec, inZenyr opra-
vujici vétrné elektrarny. Stfedobodem lynchovsky ladéného svéta, ve kterém se ztraceji
jak kontury (krajiny), tak postavy, je nejen les a elektrdrna, ale i jediné misto spolecného
a spolecenského Zivota - hospoda u Bobra. Pivo je samoziejmou soucdsti kazdodenniho
7ivota jako v Dive u Hanusovic - pozoruhodné viak je, Ze se dostdvd jiz zcela mimo ram
obrazu. Hostinsky sice své pivo pije, ale to, které ¢epuje, nevidime - v nékterych scénach
dokonce mizi, pivo si ¢epuji postavy samy, podle vlastni poti'eby. Venkované sedici v hos-
podé (opét mimo centrum obrazu) sice pivo piji, my je vSak nevidime - vidime pouze
velky celek, kde se v jeho druhém planu objevuji prazdné ¢i napil vypité pullitry. Barev-
né ladéni obrazu hospody se bliZi prfedchozimu filmu, dominuje lesni zelend, pouze pivni
ubrusy zménily barvu na cerveno.

Pivo je soucasti mistniho koloritu, neni potfeba mu vénovat pozornost, piesto tvori
neodmyslitelnou soucdst charakteru jednotlivych figur. Zaroven plni dlohu spojovani
postav v rdmci identitné nejednoznacného pohrani¢niho prostoru: ,,V roviné interperso-
ndlni hraje pitd piva v hospoddch konstitutivni spolecenskotvornou vilohu. Zbavuje cloveka soci-
dlnich zdbran, pocitu studu, zahanbeni, blamdze, md zpravidla jednoznacné integrujict dopad. “"'

10 HanuSovice je nejen zapadld vesnice v udoli Sudet, ale také zde sidli jeden z velkych tradi¢nich pivovar,
Holba.

11 Cernousik (1997), s. 219.
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V prostoru hospody se pak ,[...] otvird [...] prostor styloveho posezeni jako to, co prirozené
spojuje nase individudlni byti se socidlnim kontaktem v tésneém spolubyti s druhymi, ktevi se vy-
ladwji k analogickym pocitim souznénd. “'? Pravé kolektivni sdileni stejného napoje se muize
stavat zdkladem ndrodni identity a zakladem stejné kultury.” Pivo je jednozna¢nym a ne-
nahraditelnym pojitkem mezi jinak vzddlenymi postavami - a neni podstatné, jak moc je
tento pocit souznéni iluzivni, ¢i dokonce mylny. To doklddd scéna, ve které do hostince
vstupuje hlavni postava - Némec Schmitke a jeho némecky kolega. Zatimco kolega, se
snahou o sbliZeni s mistni az démonicky vykreslenou Zenskou figurou, si objednava pivo
a muZe tak byt integrovan mezi ostatni, Schmitke se neni schopen adaptovat - divod je
zfejmy, nepije pivo. MiZe pouze nechdpavé sledovat imagindrni souznéni postav, kter{
7iji své prazdné Zivoty, jeZ naplnuji nasim nejlevnéjsim ndpojem-zdbavou, hledi pred sebe
a nijak nekomunikuyji.

Hospoda jako prostor vyprazdnéni, absence piva jako zacatek
katastrofy

»Se nerozciluj, Pavle, a dej si pivo.
Mistri

Zjevné neni ndhoda, Ze vySe zminované filmy kondi prdzdnotou - zatimco ve Schmitkem
se hospoda vylidni a némecky kolega se beze stopy ztrdci, v Dive u Hanusovic se dokonce
dockdme zruSeni mista setkdvdni - posledni cepovani piva se odehrdvd ve zruSeném
hostinci pripraveném ke sté¢hovdni, z ¢epu pod utérkou, ktery se zda jiz zcela nefunkéni,
jako celd rozpadld spole¢nost. Prazdnou hospodou pred likvidaci sice konci Dira v Ha-
nusovic, désivéjsi vsak je, Ze obdobné architektonicky navrZzenym prostorem zacina jiny
cesky film z prostoru Sudet - Mist¥e — sledujici obyvatele polorozpadlé vesnice, vdsnivé
fanousky hokeje a ndrodniho tymu. Redukce barev zde dosahuje maxima. Sledujeme
nevlidnou vyprdazdnénou (a moznd i davno zrusenou) hospodu, ktera atakuje nasi té-
lesnost - evokuje prdzdnotu, zimu, apokalypsu. Mizanscéna je rozdélena na prdazdné
déjisté, podtrzené zrnici obrazovkou televize, a vycepni zaf'izeni, které je centrem obrazu
i ve$kerého déni (byt je ¢asto v druhém pldnu), a to i presto, Ze je zcela nefunkéni. Pivo
se zde samozi'ejmé pije stdle, nicméné lahvové, postavy jej dostdvaji na dluh, jenZ je poci-
tdn poctem pivnich zdtek, ac je zfejmé, Ze nebude nikdy splacen. Zddnlivym paradoxem
z0stavd, Ze prvni plan tvoli Casto prdazdné, nikdy nepouzivané pullitry, které dodavaji
zabéru chlad, ukazuji nedosaZitelnost, vnitini hranice i prazdnotu, marnost i hlubokou
deziluzi. Postavy piji pivo piimo z lahvi, jeZ jsou opét velmi ¢asto mimo rdam. Zdanliva,
de facto neexistujici hospoda s prazdnym vycéepem neni pouze imagindrnim prostorem
souznéni, ale i podobenstvim tematizujici (po)vdlecné vztahy v sudetské oblasti, pro-
storem, ve kterém vyhrezdvaji veSkeré kiivdy, predsudky a stereotypy. Hospoda je tak

12 BorEcky (1997), s. 216.

13 Zde miiZzeme odkdzat na Vladimira Macuru, ktery piSe: ,Identita zdaleka nenf jen véci osobni deklarace,
je to véc kolektivniho sdilent [...]. Macura (1998), s. 62.
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ramcem, ktery nespojuje, ale spiSe rozdéluje, postavy si nad pivem naddvaji a hodnoti,
kdo je a neni spravny Cech. JiZ oficidln{ text distributora naznacuje problematické vzta-
hy: , Film o lidech, kteri po nécem touzi, miluji se a podvddéji a obcas wvér? nesmyslim. Hos-
podsky Karel véri, Ze md hospodu a milujict Zenu Zdenu. Ta vévs, Ze ji miluje autobusak Milan,
ktery se uz vidi na lince k morvi. Josef véri, Ze md kamarddy a neni Cikdn. Spolu s Karlem véri
mistnimu alkoholikovi Bohousovi, Ze svymi vizemi spasi jejich financni situaci. Zatimco Zivotem
zklamany Jarda uz nevéy? vibec nicemu.“"* Na rozdil od Schmitkeho neni postava navra-
cejictho se Némce pouze nechapajicim cizincem, ale nepfitelem, ktery by mohl ohrozit
spravné ceSstvi - nejenze nedostane pivo, ale musi proto byt i zabit. Vycep, ktery nebyl
nikdy pouzit ke svému plivodnimu udcelu, se stava katafalkem, na ktery je uloZzen mrtvy
stafec - ten zustane zapomenut, stejné jako jeho historie.

Coda: Hospoda jako prostor bez paméti a pivo jako zaklad fluidni,
bezbrehé identity

, Clovek md néjak rozpldnovanej celej den a zhrouti se to, kdyz zaviou hospodu. Co délat,
kdyz md vase Severka zavreno nebo vds partner v patek vecer nechce pustit ven? Stact si na-
sadit sluchdtka, pohodlné se usadit a nechat se prenést na misto, které mdte na celém svéte.“

Reklama na Most! 10 hodin relaxac¢nich zvukd hospody do vasich sluchdtek

Ve stejné krajiné bez paméti vznikl o mnoho let pozdéji populdrni komedidlni seridl
Most! (r. Jan Prusinovsky, 2019), kde piti piva v misti restauraci Severka opét tvorf stifedo-
bod Zivota mosteckych obyvatel, a to do té miry, Ze se jeji skutecny predobraz stal zdhy
po televizni premiére kultovnim vyletnim mistem. Seridl jiz nesleduje bytostné narodni
témata, ale tematizuje obecné lidskou nesndsenlivost, xenofobii ¢i rasismus - a to velice
vdécnou formou. MoZnd i proto zde pivo opét zacind zldtnou, stmelovat a rozdélovat,
stavd se bytostnou potrebou, ale opét i vytouZenym ndpojem.

Pivo zapliiuyje prazdnotu a vytésnénou pamét, stivd se novou identitou, kterd je
bezbrehd a fluidni. Postavy i my jako divdci pomalu splyvame s pivem, stdvime se pivem,
které ddva smysl nasemu byti.”” A to aZ do té miry, Ze béhem pandemie a nejpiisnéjsiho
lockdownu vznikla na zdkladé seridlu desetihodinovd ,relaxacni“ nahravka hospodskych
zvuki. Toto zvukové pasmo vyvolava ASMR (Autonomni senzorickou meridianovou re-
akci), zpusobuje subjektivni zazitek, prijemné pocity, husi kiZi, mrazeni ¢i dokonce miize
byt spojovdna se sexualnimi stimuly. Tento serial (jak doklada i jeho popularita) nim na-
vraci zpét nd$ ndrodni feti§ a vlastni identitu, ktera jiz neni identifikovana bezstarostnou
idylou, uméleckou genialitou, ldskou k ndrodu, natoz k bliZznimu.

Do piva se noffme a rozpoustime se v ném.

14 Misti (2004) (2022).
15 Borecky (1997), s. 214.
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Beer in Czech Film: Formal and Semantic Analysis

Beer is considered the Czech national drink and a proud element of the national identity, which is
also why it is an essential part of the content of the nation’s films. If we observe the formal aspects
of the depiction of beer (its incorporation into the image, the lighting and choice of colour spec-
trum, the sound aspect related to beer), we can better understand the construction of the content
conveyed, its affectivity and impact on the human senses, as well as the approaches of filmmakers
to the construction of the image of national identity.

Czech beer commercials are often associated with famous moments in Czech history. Beer is at
the centre of the narrative and the image itself, the space of the film is illuminated by a miraculous
golden liquid topped with a contrasting snow-white foam, counterlighting is used to emphasise
its amber translucence, the glass is raised admiringly upwards, all all eyes are fixed on it - it is the
salvation of the Czech nation. Similar beer representations can be found in comedies from the
1970s and 1980s (e.g., Adela jesté nevecerela [Adela Has Not Had Her Supper Yet] and PostiiZiny
[Cutting It Short]). In these films, several lines associated with beer are accentuated: it is a sign
of patriotism and, at the same time, a way of defining oneself in relation to other nations; it is
depicted as a metaphor for the idealised “good old days” and also well-being; it is associated with

folkishness; and it can also take on the form of a fetish.

15

CLANKY / ARTICLES


https://www.prazdroj.cz/224-bedrich-smetana-inspirovan-pilsner-urquell-aneb-predstavuje-se-vypravna-ceska-pivni-televizni-reklama
https://www.prazdroj.cz/224-bedrich-smetana-inspirovan-pilsner-urquell-aneb-predstavuje-se-vypravna-ceska-pivni-televizni-reklama
https://www.prazdroj.cz/224-bedrich-smetana-inspirovan-pilsner-urquell-aneb-predstavuje-se-vypravna-ceska-pivni-televizni-reklama
https://www.cinemart.cz/filmy/mistri/

CLANKY / ARTICLES

Libuse Heczkova - Katefina Svatoriova
Pivo v éeském filmu: Formalni a sémanticka analyza

However, films from the 1990s and 2000s (Schmitke [Schmitke], Dira u HanuSovic [Nowhere
in Moravia] and MistFi [Champions]) construct a completely different image of Czech beer and
national identity. Both are problematised, becoming a site of criticism and self-reflection of the
Czech nation. In these films beer has lost its privileged position and disappears from the centre
of the picture, its colour fading. The drinking of it becomes a necessity, a commonplace activity,
a metaphor for the impossibility of escape, the beginning of catastrophe and the basis of a fluid,
rootless identity. The pub is transformed from a meeting place into a space of emptiness, a space

without memory.
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