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JIRINA MALA

DIALOGISCHE TEXTSORTEN IN DEUTSCHEN UND
TSCHECHISCHEN PRINTMEDIEN: BEISPIEL ,INTERVIEW*

1. Einfiihrung

Neben den monologischen informations- sowie meinungsbetonten Textsorten
(Nachricht, Bericht, Reportage, Kommentar, Glosse u.a.), die in den schriftli-
chen Massenmedien iiberwiegen, begegnen wir auch den dialogischen Kommu-
nikationsformen: Interview, Diskussionsrunde, Expertenbefragung. Zu den dia-
logischen Textsorten wird auch der Leserbrief gerechnet. Wihrend in dem Inter-
view vor allem Experten (Wissenschaftler, Politiker) oder bekannte Personlich-
keiten wie z.B. Kiinstler, Sportler, verschiedene Zelebrititen, seltener dann
»Leute von der StraBe* zu Wort kommen, ,,er6ffnet die Leserbriefsparte als feste
Einrichtung der Presse jedem Leser die Moglichkeit, mit der Redaktion und an-
deren Lesern selbst Dialoge in schriftlicher Form zu fiihren und damit das Me-
dium zur Teilnahme an der 6ffentlichen Kommunikation zu nutzen.* (BUCHER
1986, 142)

Der folgende Beitrag widmet sich der Problematik der dialogischen Textsorte
Interview anhand von Beispielen aus dem deutschen Wochenmagazin DER
SPIEGEL und der tschechischen Wochenzeitschrift TYDEN und versucht sie
einem stilistischen Vergleich zu unterziehen. In beiden Printmedien erscheinen
mehrere Interviews in jedem Heft. Vor allem werden sie mit Politikern und O-
konomen gefiihrt und den aktuellsten politischen und wirtschaftlichen Fragen
gewidmet. Oft werden auch Interviews mit Wissenschaftlern, Kiinstlern und
Sportlern verdffentlicht. In TYDEN kommen in jedem Heft Interviews zu 6ko-
nomischen Fragen vor, im Jahrgang 2003 waren auch Interviews mit Experten
auf dem Gebiet der Biologie, Okologie, Medizin, Psychologie, mit Schriftstel-
lern und anderen Kiinstlern vertreten.

2. Das Interview als journalische Textsorte

Das Interview gehort zu den wichtigsten und beliebtesten Textsorten in der
Journalistik. Es bildet einen festen Bestandteil der Tages- und Wochenzeitungen,
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Wochenmagazine sowie Zeitschriften jeglichen Couleurs: Interviews erscheinen
sowohl in der seridsen Presse als auch in Boulevardblittern, in Unterhaltungs-
sowie Fachzeitschriften fiir spezifische Empfingerkreise. Von anderen journalis-
tischen Textsorten unterscheidet sich das Interview grundsitzlich: es handelt
sich um eine dialogische Kommunikation zwischen einem Interviewer und ei-
nem (oder auch mehreren) Interviewten., die primir mindlich verlduft und auf
den Transfer vom gesprochenen zum geschriebenen Medium angewiesen ist.
Allen Arten von Interviews ist diese Grundkonstellation gemeinsam. Die Rolle
der beiden Protagonisten ist meistens unterschiedlich. Der Interviewer ,,steuert*
das Interview, er hat das Recht, verschiedene Fragen zu stellen und erlangt somit
einen hoheren ,,situativen‘ Status, wihrend der Interviewte als ,,6ffentliche Per-
sonlichkeit” meistens iiber einen hoheren ,,sozialen* Status verfigt. Es kann eine
interessante Spannungslage entstehen: der Interviewer: ein unbekannter Journa-
list, der mit seinen Fragen provozieren kann, und der Interviewte: ein bekannter
Politiker, der seine Position verteidigen muss.

Die Interviewten sind jedoch nicht nur Politiker, sondern immer 6fter auch
verschiedene Experten: Okonomen, Naturwissenschaftler, Arzte, Historiker, Ar-
chiologen, Psychologen, aber auch Schriftsteller, Schauspieler, Musiker und
andere Kiinstler, die den heutigen Lesern Antworten auf ihre Fragen, die die
komplizierten Prozesse in der Gesellschaft betreffen, zu geben versuchen. Diese
Personlichkeiten genieBen meistens einen hohen sozialen Status. Besonders in
den Interviews mit Experten muss sich der Interviewer auf das Gespréch griind-
licher vorbereiten, moglicherweise auch Recherchen in Zeitungsarchiven und
Fachbiblioteken unternehmen und sich bei Fachleuten informieren, da besonders
die Interviews mit Wissenschaftlern sachkundige und fachliche Erkenntnisse
benotigen. Es ist auch erforderlich, ein Geriist von Fragen vorzubereiten und
auch Nebenthemen zum Hauptthema zu recherchieren.? Der Interviewer als mei-
stens nicht so 6ffentlich bekannter Journalist genieBt wihrend des von ihm ge-
steuerten Interviews einige Privilegien: Er bestimmt die Themenkreise, stellt die
Fragen, erffnet und beendet das Gesprich. Die offentlich und medial bekannte
Personlichkeit des Interviewten hat wiederum Moglichkeiten, bei unangenehmen
Fragen diesen Rangunterschied zu kompensieren: durch Riickfragen, Versuch
des Themawechsels, ausweichende Antworten.3 Dies ist meistens bei politischen
Interviews der Fall, in den Interviews mit Experten ist die Situation anders: die
Experten liefern fachkundige Antworten aus ihrer Disziplin, und diese hat der

1 Vgl. H. BURGER: Sprache der Massenmedien, 1990, 58ff. Es wird als Beispiel ein politi-
sches Interview angeflihrt, in dem allerdings zur Verletzung der Rollen-Asymmetrie kommt.
Der Journalist stellt hartnickige und boshafte Fragen, die er auf provokante Weise selber
beantwortet , der interviewte Lokalpolitiker geriit in die Defensive (S. 63f). Vgl. auch Ent-
wicklung des politischen Interviews nach 1945 bei J. SCHWITALLA 1993, 14-15.

2 Nihere Hinweise zur Vorbereitung und praktischen Durchfihrung eines Interviews in der
Zeitung in: H. PURER (Hrsg.): Praktischer Journalismus in Zeitung, Radio und Fernsehen.
Salzburg 1996, S. 97-99

3 vgl. HH.LUGER 1995, 142
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Journalist, der zwar meistens mehr informiert ist als das Publikum, aber immer-
hin nicht so fachlich disponiert, zu respektieren.

Die Hauptfunktionen des Interviews sind informativ und evaluativ. Nach dem,
welche Funktion in dem konkreten Interview iiberwiegt, lassen sich Sachinter-
views von den Meinungsinterviews unterscheiden. Bei dem Sachinterview geht
es vor allem um die Vermittlung von Informationen, die gestellten Fragen wer-
den auf berichtende Weise sachlich und neutral beantwortet mit dem Akzent auf
Fakten, Zahlen, Realien. Es wird die Fachsprache verwendet. Das Meinungsin-
terview liefert Argumente, Erkldrungen, erldutert Hintergriinde. Somit kann es
zu den meinungsbetonten, persuasiven Textsorten wie Kommentar, Leitartikel,
Glosse eingeordnet werden. Auch sprachlich gibt es einige Unterschiede zwi-
schen dem Sach- und Meinungsinterview: In dem Meinungsinterview kommen
umgangssprachliche und emotional oder expressiv gefirbte Stilmittel vor, in den
Antworten (manchmal auch in den Fragen) ist eine gewisse Auflockerung zu
spiiren, die durch Mittel des Humors, der Satire, manchmal auch der Ironie zu
erreichen ist. Manchmal ist die Grenze zwischen dem Sach- und Meinungsinter-
view jedoch schwer zu ziehen, besonders in den Printmedien der letzten Jahre.

Das Vorteil des Interviews im Unterschied zu den monologischen Textsorten
besteht jedenfalls in der Unmittelbarkeit der Information, im Eindruck von
Wirklichkeitsndhe und in der Authentizitdt. Die Politiker, Fachleute, Kinstler,
Sportler kommen direkt zu Wort und ihre Stellungnahme ist daher stirker per-
sonlich gefdrbt, anschaulicher und damit wirkungsvoller.

Der authentische Charakter geht bei dem Presseinterview jedoch partiell ver-
loren, da das Interview redaktionell bearbeitet wird. Bei der redaktionellen U-
berarbeitung wird der gesprochene Text an die grammatischen und textlinguisti-
schen Regeln sowie die stilistischen Gepflogenheiten der jeweiligen Zeitung
oder Zeitschrift angepasst. Die Miindlichkeitssignale wie z.B. Pausenlaute dh,
hm, Versprechen und Wiederholungen werden in der seritsen Presse getilgt, im
Boulevard oder in der ,,Regenbogenpresse dagegen werden umgangssprachli-
che Sprechersignale (nicht wahr?), verschiedene Ausrufe des Typs Um Gottes
willen, Mein Gott... sowie Interjektionen jedoch beibehalten. Sie gehdren zu den
dialogtypischen Merkmalen, die eine Anniherung an die Leser dieser Blitter
bedeuten und zur Expressivitit der Aussage beitragen.4

Die Typen von Interviews lassen sich also nach mehreren Kriterien unter-
scheiden: nach dem Presseorgan: seritse Presse versus ,,Boulevard*; nach dem
WInhalt: Die Interviewten informieren iiber Sachverhalte im Sachinterview (Po-
litiker, Experten) oder driicken ihre Meinungen im emotional gefirbten Mei-
nungsinterview aus (Kiinstler, Sportler, Showbussines-Vertreter, auch Politiker
und Experten). Nach der Struktur kann es sich um Frage-Antwort-Sequenzen
oder ,,Mischformen* (sog. Portrits) handeln.

Es ist vor allem die formale Struktur des Interviews, die im heutigen Journalis-
mus besonders unter dem Einfluss der Boulevard- und Regenbogenpresse einigen
Wandlungen unterliegt. Der gesprochene Text tritt in den Hintergrund gegeniiber

4 Vgl. H. BURGER 1990, 59f; H.H. LUGER 1995, 142
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dem Kontext des Interviews. Die Person des Interviewten wird beschrieben und
charakterisiert, die Situation, in der das Gesprich stattfindet, wird geschildert.
,»»Misch- und Grenzformen des Interviews sind aber auch fiir den seriésen Journa-
lismus beliebte Formen der Darstellung geworden. Tageszeitungen bedienen sich
der Mischform hidufig bei ,Portrits‘ von Personlichkeiten, bei denen nicht nur
wichtig ist, was sie im Interview gesagt haben, sondern wie sie es gesagt haben
und was man sonst noch Berichtenswertes iiber sie weiB. (BURGER 1990, 69).

Die Personlichkeit des Interviewten wird auch bei ganz ,.einfachen* Frage-
Anwort-Interviews vorgestellt. Nicht selten werden auch Anlass, Ort, Umstinde
des Interviews angegeben.

Wie die Interviews in den heutigen ,seridsen* Printmedien dargeboten wer-
den, wird im folgenden anhand von konkreten Interwiew-Texten aus den Wo-
chenmagazinen DER SPIEGEL und TYDEN dargestellt.

3. Stilistischer Vergleich der Interviews

Zum stilistischen Vergleich wurden zwei Interviews herangezogen, die zu-
néchst vom pragmatischen Standpunkt aus bestimmte Ahnlichkeitern aufweisen.
Beide behandeln das Rahmenthema Probleme der Wissenschaft heute und werden
mit filhrenden Wissenschaftlern auf dem Gebiet Biologie/Medizin gefiihrt. Das
Interview in DER SPIEGEL (Nr. 24/2002, S. 190-194) mit Peter Gruss, neuem Pri-
sidenten der berithmten Max-Planck-Gesellschaft in Deutschland und Direktor der
Abteilung Molekulare Zellbiologie amn Max-Plank-Institut fiir biophysikalische
Chemie in Gbttingen, fithren die SPIEGEL-Redakteure Jorg Blech und Olaf Stampf.
Das Interview im tschechischen Wochenmagazin TYDEN (Nr. 38/2003, S. 46-50)
gewiihrte der TYDEN-Redaktuerin Katefina Svobodovi der in Tschechien medial
sehr bekannte und hochgeschiitzte Psychiater Prof. MUDr. Cyril Hoschl.

Zunichst wird auf die Struktur beider Interviews eingangen mit der Frage, ob
es sich um eine einfache, traditionelle Frage-Antwort- Form oder um eine
»Mischform‘ handelt. Im weiteren beschiftigt man sich mit dem Problem, ob ein
Sach- oder Meinungsinterview vorliegt.

Wenn man die Interviews in beiden Wochenmagazinen niher betrachtet, stellt
man fest, dass die Interviews (fast) immer als eine ,Mischform* prisentiert wer-
den. Es ist schon eine Regel geworden, dass sie durch Fotos der Interviewten,
entweder als Einzelportriits oder auch in verschiedenen privaten oder offentli-
chen Situationen mit anderen Menschen ergénzt werden. Die Fotos werden mit
kommentierenden Untertiteln versehen. Es kommen auch andere Typen von In-
fografik vor: Typisch filr die Interviews sind biographische Informationen tiber
die Interviewten, die in einem Sonderkasten mitten im Interview platziert wer-
den. Es wird damit ein besonderer visueller Effekt erreicht, die Seiten mit Inter-
views werden dadurch fiir den Leser iibersichtlicher und attraktiver, er kann sich
schnell orientieren und ausfiihrlich informiert werden.

Die untersuchten Interview-Texte bestitigen diese modernen Tendenzen. Im
SPIEGEL-Interview mit Peter Gruss wird der Dialog durch eine kurze Biogra-
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phie des Wissenschaftlers (samt Portriit-Foto auf dem Arbeitsplatz) in einem
grafisch abgesonderten FlieBtext, in dem sachliche Informationen iiber seine
Person iiberwiegen, durch fiinf Fotos, die die Forschung am Max-Planck-Institut
im allgemeinen illustrieren, und mit einem Diagramm tiber Ausgaben fiir For-
schung und Entwicklung (S. 194) erginzt. Auch das tschechische Interview wird
zahlreich gegliedert: zur Person des Interviewten gibt es sechs Fotos, die sein
Privat- sowie offentliches Leben dokumentieren, seine Biographie wird kurz
informierend im Sonderkasten (S. 47) dargestellt, ein Illustrationsfoto aus dem
psychiatrischen Pavillon (S. 48) bezieht sich thematisch zum Text, zwei Portrits
von erfolgreichen weltberiimhten tschechischen Wissenschaftlern mit kommen-
tierendem Text im Sonderkasten (S. 50), erginzen den Interview-Text.

Die Aufmerksamkeit der Leser kann auch durch die Schlagzeile und den Un-
tertitel erweckt werden. Beiden Schlagzeilen kann eine expressive Wirkung zu-
gesprochen werden: Im SPIEGEL-Interview ,,Im Wiirgegriff der Biirokratie“
wird die Expressivitit durch eine als Zitat verwendete kriftige Metapher erzielt,
der Untertitel wirkt dagegen niichtern und informativ:

(1) Peter Gruss, neuer Prasident der Max-Planck-Gesellschaft, iiber zu starre
Gesetze in Deutschland, das Image der Wissenschaftler und die ethischen Gren-
zen der Embryonenforschung. (S. 190) und weist auf die wichtigsten Themen
des Interviews hin. Zur informierenden Niichternheit tragen hier Fachbegriffe
(ethische Grenzen, Embryonenforschung) bei, der moderne journalistische Stil
wird durch Fremdworter/Anglizismen (das Image) und wertende Adjektive (zu
starre Gesetze) reprisentiert. In der Schlagzeile in TYDEN wird bereits die
Meinung des Interviewten Prof. Hoschl prisentiert: Védecké vymluvy (Wissens-
chaftliche Ausreden) (S. 46). Die Expressivitit besteht hier in der Wortkombina-
tion, die doppeldeutig und zugleich ironisch wirkt (man redet sich in der tsche-
chischen Wissenschaft bloB aus, diese Ausreden werden ,,wissenschaftlich* be-
griindet). Im Untertitel wird Prof. Hoschl im Gegensatz dazu als ein tiichtiger
Wissenschaftler vorgestellt, der keine Ausreden mag und duldet. Der kurze
kommentierende Untertitel-Text wirkt im Unterschied zu den sachlichen Infor-
mationen im Lebenslauf-Sonderkasten emotional, vor allem durch die detaillier-
ten Angaben zu seiner Person.’

Die Frage, ob se sich um ein Sach- oder Meinungsinterview handelt, kann auf
Grund von einer eingehenden sprachlich-stilistischen Analyse beantwortet wer-
den. Wissenschaftliche Problematik wird mit den politischen und konomischen
Fragen bei der Organisation der Wissenschaft in beiden Lindern kombiniert, die

5 S pracf pravideln& konéi ve dv& v noci a sekretdtky uZ maji zpola popsany kalend4f s jeho
programem na cely pfi§ti rok. KdyZ m4 psychiatr Cyril Hoschl mluvit o sobé, zjevné jej to moc
nebavi. Jakmile ale pfijde Fe¢ na to, kam sméfuje Eeskd véda a pro¢ se nadim vyzkumnikim
nedaf{ v cizing tak, jak by mohlo, ihned oZiv4. (S. 46) - (Er endet regelmdfig mit der Arbeit um
zwei Uhr in der Nacht, und die Sekretiirinnen haben den Kalender halb voll mit seinen Termi-
nen fiir das ganze nichste Jahr. Wenn der Psychiater Cyril Hoschl iiber sich selbst reden soll,
macht es ihm offensichtlich keinen SpafB3. Aber sobald die Rede darauf kommt, worauf die
tschechische Wissenschaft abzielt und warum die tschechischen Forscher im Ausland nicht so
erfolgreich sind, wie sie sein konnten, wird er gleich munter.) (Ubersetzung J.M.)
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Informationen aus der Wissenschaft werden mit argumentativen Textsegmenten,
wo die Intervieweten ihre Meinungen présentieren, gewechselt.

Eine wichtige Rolle spielen jedoch auch die Fragen der Interviewer. Die heuti-
gen Journalisten, die die offentlich bekannten Perstnlichkeiten in der modernen
Presse interviewen, benehmen sich den Fachleuten gegentiberhtflich hoflich, aber
selbstbewusst, da sie Uber viele sachkundige Informationen auf dem Gebiet verfii-
gen, auf dem der interviewte Wissenschaftler titig ist. So entsteht oft ein interes-
santer Dialog wie zwischen zwei Partnern. Besonders die SPIEGEL-Interviews
sind durch diese ,,Partnerschaft gekennzeichnet, ohne dass der Respekt verloren
geht; ,,provozierende' Fragen bleiben eher dem politischen Interview vorbehalten.
Die Fragen-Segmente sind ziemlich umfangreich, es sind kleine Texte, in denen
die Interviewer nicht nur ihre Fachkenntnisse kundgeben, sondern auch durch ver-
schiedene stilistische Figuren (besonders Metaphern) ihren Fragen eine gewisse
Bildkrifttigkeit verleihen, z.B.:

(2) SPIEGEL: Herr Professor Gruss, seit Ihrer Wahl vor einem halben Jahr
haben Sie 60 der 80 Max-Planck-Institute besucht und sich die Sorgen der Di-

rektoren angehdrt. Was haben die Fiirsten ihrem Zukiinftigen Konig mit auf den

Weg gegeben? (S. 190)
Der interviewte Wissenschaftler geht auf dieses Sprach-Spiel kooperativ ein,

und seine Anworten kniipfen textuell an die vorhergehende Metaphorik an:

(3) Gruss: Die Max-Planck-Direktoren sind keine Fiirsten. Sie genieffen aber
ein fiirsterliches Privileg: in extremer Unabhdingigkeit forschen zu diirfen. Diese
Freiheit zu verteidigen ist mein hichstes Ziel. Wenn ich das verfehle, dann ist
der wichtigste Wert der Max-Planck-Gesellschaft verspielt. (S. 190)

Weitere Beispiele:

(4) SPIEGEL: Was ist denn der_grifite Hemmschuh fiir die deutsche For-
schung?

Gruss: Wir brauchen unbedingt ein gesondertes Tarifrecht fiir die Wissenschaft.
[...]

Aber wir sind dem Biirokratismus unterworfen, der uns in Gestalt des dffentli-
chen Dienstrechts im Wiirgegriff hdlt, (S. 192)

Die Fragen im tschechischen Interview sind im Vergleich zu dem deutschen
Interview kiirzer und sachlicher (mit der folgenden Ausnahme), die Antworten
von Prof. Hoschl sind, dhnlich wie bei seinem deutschen Kollegen, reich an Me-
taphorik, z.B.

(5) Jste zastdncem popularizace védy. Neni ale véda zpopularizovand aZ prilis?
Co si md clovék vybrat 7 toho, kdyZ napFiklad jedna skupina védci tvrdi, Ze urci-
ty lék zpusobuje rakovinu, a druhd Fikd opak?

Zdimovych hrd&i na poli vyzkumu a lééby je mnoho, od pacientii pFes farmaceu-
ticky pramysl, lékare, pojistovny aZ po stdt a ministerstvo. De facto viichni hraji
proti_sobé a jen v malych problémovych oblastech tdhnou za jeden provaz. [...]
(S. 49)6

6 Sie befiirworten die Popularisierung der Wissenschaft. Wird die Wissenschaft aber nicht zu
sehr popularisiert? Was soll man denn wihlen, wenn zum Beispiel eine Gruppe von Wissen-
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Humor und Witz dringen in die heutigen Gespriche ein, obwohl es sich um
ernste Themen wie die Finanzierung der Wissenschaft oder Stammzellforschung
handelt. Die Anspielungen seitens der Interviewer sowie die geistreichen Ant-
worten von Interviewten zeugen von einer hohen kulturellen Ubersicht und Bil-
dung der Protagonisten und verleihen beiden Interviews eine gewisse intellektu-
elle Exklusivitit, z.B.

(6) SPIEGEL: Was machen Sie, wenn Sie kein zusdtzliches Geld bekommen?
Haben Sie einen Plan B in der Schublade?
Gruss: Plan B hiefle wohl: streichen und schlieflen? ... (S. 192)

Plan B ist eine Anspielung auf die Filme mit James Bond (?).Auch weitere
Anspielungen auf historische Begebenheiten, literarische Darstellungen und Ge-
stalten sind zu finden:

(7) SPIEGEL: Fiir viele Ihrer Kollegen hatte die Auseinandersetzung um die
Stammzellforschung Ziige einer Hexenjagd. Haben Sie das auch so empfunden?

Gruss: In der Tat hatte die Debatte nur teilweise ein hohes philosophisches
Niveau. Auch im Bundestag wurde dariiber manchmal allzu emotional disku-
tiert. Es ist ja nun wirklich nicht so, dass unsere Labors von lauter kleinen
Frankensteins bevilkert sind. (S. 194)

Die Emotionalitit ist in beiden Interviews zu spiiren, sie kommt nicht nur in
stilistischen Figuren und in witzigen Anspielungen zum Ausdruck, sondern auch
durch die Umgangssprache, die besonders die AuBerungen von Prof. Hoschl
pragt, z.B.:

(8) ... na néjakém ivizkém tématu pracuji étyFi odbornici a problém je, jestli Ton-
da bude posuzovat Pavla nebo Pavel Tondu. (S. 48)7

Im Gesprich mit Prof. Hoschl fallt auch die umgangssprachliche Phraseologie
auf, z.B.:

(9) ... Problém zacind tehdy, kdyZ nepublikuje to, co se nehodi do krdmu. ...
(S.49)

(10) Lékari, kterym pFipomeneme, Ze jsou zaujati ve prospéch néjaké firmy, se
citi nesmirné pohorseni. Tvrdi, Ze nejsou Zddnf agenti s teplou vodou. (S. 50)
(11) Dal5i, mensi skupina, kterd tam takto jezdi, jsou takzvani opinion leaders, ti
kdo vyrvdreji vefejné minéni. Mezi né patéim taky, v§ichni jsme v tom jednou
nohou néjak namodeni. (S. 59)8

schafilern behauptet, dass ein Medikament Krebs verursacht, und die zweite das Gegenteil?
Die_auf dem Gebiet der Forschung und Heilung interessierten Spieler bilden eine Legion
von den Patienten iiber die Pharma-Industrie, Arzte, Krankenkassen biz zum Staat und Mi-
nisterium. De facto spielen alle gegen alle, und nur in kleinen Problem-Bereichen ziehen sie
am gleichen Strang. ... (S. 49; Ubersetzung J.M.)

7 .. auf einem engen Gebiet arbeiten vier Experten und das Problem ist, ob Tonda Pavel
begutachten wird oder Pavel Tonda.. (Pavel-Tonda, etwa wie Hinz und Kunz, im Tschechi-
schen jedoch nicht idiomatisiert)

8

Das Problem beginnt, wenn man nicht das publiziert, was in den Kram passt..

... (die Arzte) behaupten, sie seien ,, keine Agenten mit warmem Wasser*. (,,Sie bieten keine
warme Luft an*)

... Dazu gehdre auch ich: wir stecken irgendwie alle mit einem Fuss drin... (Ubers. von JM.)
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Im Interview mit Peter Gruss kommt die Umganssprache nicht so oft vor, ein
Beispiel lisst sich jedoch finden:

(12) Dies eriffnet jedem die Mdoglichkeit zu studieren, ohne sich finanziell
krumm legen zu miissen. (S. 192)

Die Verwendung der Umgangssprache dient zur Auflockerung der Rede, die
AuBerungen der Wissenschaftler wirken damit ungezwungen und sympathisch.

Es entsteht jedoch ein gewisser Kontrast zwischen der alltagssprachlichen
Ausdruckweise, wenn die Interviewten liber die gesellschaftlichen und politischen
Hintergriinde der Finanzierung der Wissenschaft und Problematik des Hoch-
schulstudiums reden, und der Fachsprache, die sie verwenden, wenn es um kon-
krete Fachprobleme geht. Dies ist besonders im SPIEGEL der Fall. Das Inter-
view mit Prof. Hoschl behandelt keine spezifischen wissenschaftlichen, sondern
eher allgemeinen Probleme, enthilt also wenig Fachbegriffe, es ist ganz im lo-
ckeren Ton gehalten. Die Metaphorik, die hier zur Veranschaulichung der Prob-
lematik verwendet wird, kann man als ganz allgemeinsprachlich bezeichnen,
2.B. ovoce vyzkumu, penize tecou, pracovisté ... na zelené louce, dav je masiro-
vdn reklamou, v hlavé se rozsviti dervené svétylko usw.?

Das Interview mit Prof. Gruss enthélt mehr Fachbegriffe aus der Biologie und
Medizin, besonders im zweiten Teil, wo es mehr um die wissenschaftliche Pro-
blematik der Stammzellenforschung geht, z.B. embryonale Stammzellenlinien,
Parkinson-Patienten, Herstellung von Embryonen zu Forschungszwecken,
Fortpflanzungsmedizin u.a. (S. 194).

Der Wissenschaftler bedient sich aber auch in diesem mehr fachlbezogenen
Teil des Interviews lockerer anschaulicher Ausdrucksweise mit einfacher meta-
phorischer Idiomatik, z.B.:

(13) ... Aber wenn eine interessante Anwendung herauskommt, wirft man die
doch nicht einfach in den Papierkorb. (S. 194)

(14) ... Von allen Forschungsvorhaben, die mir selber sehr_am Herzen liegen,
... (S.194)

(15) SPIEGEL: Wie lange ldsst sich die Stichtagsregelung durchhalten?

Gruss: Ich schdtze, hdchstens fiinf Jahre, aber nicht viel ldnger. Dann wird der
Ball wieder im Feld der Politiker landen. (S. 194)

Die Fussballspiel-Metaphorik zur Veranschaulichung der komplizierten Situa-
tion in der Forschung scheint bei Prof. Gruss beliebt zu sein, z.B. im folgenden
Vergleich:

(16) Es ist wie mit der deutschen Fuf3ballnationalmannschaft: Die MPG ist nicht
schlechter geworden, aber die internationale Konkurrenz besser.

9 Frilchte der Forschung, das Geld flieft, die Arbeitsstelle ... auf der griinen Wiese, die Mas-
sage durch die Werbung, ein rotes Licht leuchtet im Kopf auf.
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4. Fazit

Beide Interviews mit bedeutenden Experten bestitigen die gegenwirtigen
Entwicklungstendenzen auf dem Gebiet der dialogischen Kommunikationsfor-
men in der Presse. Es handelt sich um Dialoge, die mit reicher Infografik und
vielen zusidtzlichen Informationen ergidnzt werden. Das Verhiltnis der Intervie-
wer und Interviewten kann man als gleichberechtigt bezeichnen, die Journalisten
sind allseitig informiert, den Experten gegeniiber hoflich, was auch umgekehrt
gilt.

Obwohl die ausfiihrlichen Antworten der Interviewten viele sachliche und
fachliche Informationen enthalten, werden vor allem die Meinungen der Exper-
ten prisentiert, ihre Ausdrucksweise ist anschaulich, aufgelockert und emotional
durch die reiche Metaphorik und Idiomatik. Die heutigen Interviews mit fiihren-
den Experten tendieren eindeutig zu Meinungsinterviews und zu Sprachportits.
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