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V. Média a americka religiozita”

Jednim z nejvice komentovanych a zéroven nejvice kritizovanych ryst nabozenstvi
ve Spojenych statech je uzké propojovani nabozenskych skupin s médii, projevujici se
nejen jejich intezivnéj$im vyuzivanim, nez je tomu obvyklé v Evropé, ale rovnéz zptiso-
bem komunikace, ktery je pfizptisobovan medialnimu diskurzu. I kdyz se mtize zdat, ze
jde o fenomén pomérné mlady, ¢etné studie ukazuji, Ze jeho koreny sahaji az hluboko do
19. stoleti a uzce souvisi s celkovym charakterem americké religiozity tak, jak byl stru¢né
predstaven ve druhé kapitole. Jednim z autor, ktefi se vénuji problematice vztahu médii
anabozenstvi v USA, je Razelle Franklovd, jez upozornuje, ze fenomén medializace ame-
rické religiozity a promény ji dané jsou velmi tGzce spojené s tzv. méstskym revivalis-
mem'”. Toto hnuti ¢i spiSe fenomén, ktery se objevil ve Spojenych statech v 1. poloviné
19. stoleti, byl jednou ze soucasti 2. velkého (ndbozenského) probuzeni a jeho hlavnim
rysem byla snaha oslovit pomoci vyrazovych prostfedki vznikajici industridlni spolec-
nosti Siroké masy méstského obyvatelstva. Jeho hlavni aktéti, jakymi byli napt. Charles
Grandison Finney, Dwight Moody a Billy Sunday, pozadovali, aby byla biblickd zvést
lidem predavana ve srozumitelné formé a k jejimu $ifeni byly pouzity vSechny dostupné
prostredky.

Zaklady celého systému polozil Charles Finney (1792-1875), ktery ve své knize
Predndsky. O obrozenich ndbozZenstvi (Lectures. On Revivals of Religion, 1860) vylozil
zasady uspésné misie vedouci ke skute¢nému obraceni se k Bohu. Klicem je podle néj
predev$im zptlisob kazani, ktery by se mél co nejvice podobat technice prodeje zbozi —
musi byt jasny, srozumitelny a presvéd¢ivy. Jednoznacné proto odmita teologicky sofis-
tikované doktriny a sva kazani zakladd na doslovném vykladu Bible, ktery zabaluje do
propracované rétoriky.

Dalsi z klicovych postav méstského revivalismu Dwight Moody (1837-1899) prove-
dl jeho racionalizaci a rutinizaci, jejimz zakladem bylo pfijeti ,,obchodniho ducha a fi-
remni struktury®. Zalozil proto sit Biblickych $kol, mezi nimiz vynika Moodyho biblicky
institut v Chicagu, ktery nabizel velmi profesionalni tréning nabozenského marketingu

138 Zakladem této kapitoly je stat NdboZenstvi a média z publikace Pfirucka sociologie ndbozenstvi. Vaclavik,
David, ,,Nabozenstvi a média“, in. Ne§por, Zdenék R. - Vaclavik, David, Pfirucka sociologie ndboZenstvi,
Praha: SLON 2008, s. 321-339.

139 Frankl, Razelle, ,Television and Popular Religion®, in. Bromley, David - Shupe, Anson, New Christian
Politics, Macon: Mercer University Press 1984 s. 129-138.
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a efektivniho pouziti masovych komunikac¢nich prostredki, jakymi byl v Moodyho dobé
zejména tisk a pozdéji rozhlas a televize.

Treti jmenovany kazatel Billy Sunday (1862-1935), ktery sam sebe charakterizoval
jako ,Boziho obchodnika® cely tento systém dotvoril jednak dalsi komercionalizaci,
a jednak doplnénim jakéhosi zabavného prvku. Nabozenska vysilani (nejprve rozhla-
sova) se tak stala skute¢nymi show, béhem kterych lidé prostfednictvim ,,zabavy“ do-
sahuji spasy.'* To umoznilo vyuzit komunikacni potencidl, ktery v sobé masova média
maji — oslovit v jediny okamzik velké mnozstvi lidi. Zna¢ny vliv méstského revivalismu
se naplno ukazal ve dvacatych a tficatych letech 20. stoleti, kdy se za¢ind v masovém mé-
Fitku $itit rozhlasové vysilani. Jeho obrovskych moznosti si zahy vS§imly nejen totalitarni
politické systémy, které z néj udélaly nedilnou soucast své moci, ale také nabozenské

skupiny.

“

W = SRR :
Obr. ¢. 40: Billy Sunday pfi jednom ze svych véfejnych kdzdni. Zdroj: Billy Sunday. In: History of
Fireman’s Field [online]. [vid. 2013-11-10]. Dostupné z: http://www.firemansfield.com/hist_pics.
htm

s < |

Americky sociolog Ben Armstrong presvéd¢ivé ukazal, Ze ve Spojenych statech,
v nichz se rozhlasové vysilani rozsifilo nejrychleji a bylo od pocatku nejmasové;jsi,
vice nez polovina stanic méla ndbozenské vysilani a vice nez desetina vSech stanic byla

vlastnéna néjakou nabozenskou skupinou.'® Mnohé nabozenské skupiny si pfitom jas-

140 Frankl, Razelle, ,Teleevangelism®, in. Swatos, William H. (ed.), Encyklopedia of Religion and Society,
Walnut Creek — London — New Delhi: Altamira Press 1998, s. 513.

141 Armstrong, Ben, The Electric Church, Neshville: Nelson 1979, s. 19.
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né uvédomovaly, ze rozhlas mtize slouzit nejen jako ,,moderni hlasova nasténka® ale
ze umoznuje mnohem vice, véetné novych moznosti ritualniho a kultického Zivota. Jiz
v roce 1921 tak kfestanska stanice KDKA zacala vysilat pravidelné tydenni bohosluzby.
Jak ,evangelizace, tak i ,ritudly” se v§ak musely prizptsobit novému médiu. Nemoh-
ly byt zalozeny na racionalné vycizelované argumentaci, dialogu a postupném vyvra-
ceni namitek (v pripadé evangelizace) nebo na specifiku sakralniho ¢asu a prostoru
(v pripadé ritualu). Musely odpovidat ¢asové a technologicky omezenym moznostem
rozhlasu.

Neni proto divu, ze se s ,rozhlasovym® a pozdéji ,,televiznim® kiestanstvim setkame
predevs$im v prostiedi evangelikalniho kfestanstvi, z néhoz vzesel i vySe zminovany
meéstsky revivalismus. Tyto skupiny byly na pouzivani novych prostredki masové ko-
munikace nejlépe pripraveny, a to jak teologicky (kazdy prostor a ¢as je posvatny),
tak také z hlediska komunika¢ni strategie (zakladem krestanstvi je doslovné znéni Bi-
ble a nikoli slozita dogmata) a struktury fungovani (nabozenské skupiny funguji jako
komer¢ni firmy). To se opakovalo i pozdéji v padesatych a Sedesatych letech 20. stoleti
v souvislosti s nastupem televize a v devadesatych letech téhoz stoleti s internetem.

OADCAST

Obr. ¢. 41: Logo rozhlasové stanice KDKA. Zdroj: KDKA logo. In: Logopedia [online] 19. 7. 2012.
[vid. 2013-11-10]. Dostupné z: http://logos.wikia.com/wiki/KDKA_(AM)
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Dal$im zajimavym rysem téchto medialné-revivalistickych skupin je, Ze jakakoli po-
lemika vedend jinymi vyrazovymi prostfedky nez jejich vlastnimi se téméf naprosto miji
ucinkem. Racionalné artikulované argumenty zalozené na znalostech z teologie, filosofie
¢ijinych disciplin vychazi z naprosto odli$ného diskurzivniho kontextu. Auditorium, na
které se obraci medialné-revivalistické skupiny, jim nejenze nerozumi, ale ony ho uvade-
ji v chaos, coz jenom potvrzuje jejich presvédceni o nutnosti zmény a negativnim hod-
noceni véts§inové, zmatené spolecnosti. Neschopnost, respektive nemoznost prezentovat
prostfednictvim masmédii racionalni diskurz dialogu, na némz je zalozena filosofie,
véda a koneckonct i teologie, skvéle dolozil Niel Postman. Ve své praci Ubavit se k smr-
ti'*? ukazuje promény, jimiz prosla politika a politickd kultura v moderni spolecnosti
v souvislosti s rozsifenim masovych komunikacnich prostfedkd. Velmi kvalifikované
pfitom porovnava pribéh politickych kampani a politickych argumentaci v dobé, kdy
z modernich masmédii byly roz$ifeny pouze noviny, a v soucasnosti, kdy jsme vyrazné
ovliviiovani rozhlasem a zejména televizi. Mezi kli¢cové rozdily obou politik, medialni
a pfedmedialni ¢i protomedidlni, patfi rozdilny zpisob vyjadiovani a také prezentace
politika a jeho obrazu. Zatimco ,tradi¢ni“ pfedmedialni politika je zalozena viceméné
na racionalné konstruovanych argumentech predstavovanych v salénech ¢i na politic-
kych shromézdénich, soudoba politika se uskute¢nuje prosttednictvim stru¢nych iko-
nickych sdéleni, kterd se ,soustfedi“ jen na to tzv. podstatné. Dalekosahlé vysvétlovani
vychodisek a ukazovani nuanci je neptipustné. Vysilaci ¢as je prili§ drahy na to, aby se
divak nudil a musel prili§ premyslet. Zaroven s tim i politik sam musi byt dostatecné
fotogeneticky a odpovidajici estetickym normam medialniho véku. Jak v této souvislosti
podotyka Postman, je malo pravdépodobné, ze by v soucasnych prezidentskych volbach
mohl vyhrat Abraham Lincoln se svoji hranatou hlavou a velkym nosem. Vzhled, me-
dialni prezentace a schopnost vyjadfovat se jednoduse a dostatecné ikonickym jazykem
jsou v soucasnosti hlavnimi kvalifikacemi na politickou funkci.

Tento proces disneyizace, jak ho oznacuje napt. David Lyon, probihajici v politice se
také odrazi v dnesnim nabozenstvi a média v ném hraji naprosto klicovou roli.'* Toto
tvrzeni ale neni mozné brat jako vyraz néjakého pohrdani zalozeného na presvédceni,
ze soucasnd ,medialni“ nabozenstvi a jejich exponenti, jako naptiklad televizni kazatelé,
jsou nenasytnymi oportunisty, ktefi jsou pro sviij profit a profit svych nabozenskych
skupin schopni udélat ve, véetné védomého zjednodusovani ,,tajemstvi viry, falesnych
zazraki, prazdného moralizovani a zneuzivani davétivosti prostych a méné vzdélanych

142 Postman, Niel, Ubavit se k smrti. Vefejnd komunikace ve véku zdbavy, Praha: Mlada fronta 1999.
143 Lyon, David, Jezi$ v Disneylandu, Praha: Mlada fronta 2002.
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véticich. Medialni nabozenské skupiny konce 20. a za¢atku 21. stoleti jsou podobné jako
mnoho dal$ich pozdné modernich ¢i postmodernich instituci dobrovolnymi, trzné-
-orientovanymi a technologicky vyspélymi organizacemi, které reaguji na potfeby
nasi spole¢nosti a vyuZivaji jeji moznosti. Tak jako cela moderna, i tyto nabozenské
fenomény jsou zaloZeny na racionalizaci, ekonomickém uvazovani, snaze po co nejvétsi
efektivité a kvantifikaci skutecnosti, ktera se nejlépe odrazi v okfidleném hesle ,,¢as jsou
penize® A jak podotyka Quentin Schultze, kazdé vysilani stoji spoustu penéz a ty je nutné
sehnat.'* Proto je nutné se podridit pravidliim mediélniho prostfedi.

Devadesata léta 20. stoleti s sebou prinasi jesté jednu velkou vyzvu danou techno-
logickymi inovacemi a prostfedky moderni masové komunikace. Touto vyzvou je in-
ternet. Jiz v druhé poloviné 90. let 20. stoleti 12 % dospélych Ameri¢ant majicich pri-
stup k internetu pouzivalo toto nové médium k ucelim souvisejicim s nabozenstvim.'*
Dnesni internet je doslova nabity ndbozenskymi strankami ¢i odkazy k nabozenstvi.
Podle nejrozsitenéjsiho internetového vyhledavace Google je na internetu k dispozici
(adaj k lednu 2013) 1.650.000.000 textti obsahujicich pojem Bih a 4.220.000.000 textti
obsahujicich jméno Jezis. V roce 1997 to pritom bylo pouze 154 tisic textd v prvnim
ptipadé a 300 v pripadé druhém (!).14

Takovy narust béhem patndcti let je opravdu ohromujici. S jistou mirou nadsazky
by bylo dokonce mozné fici, Zze ndbozenstvi se spolu s pornografii stava nejoblibenéj-
$im obsahem internetovych stranek a nej¢astéj$im cilem surfovani po internetu. Témér
neomezené virtualni prostredi internetu nabizi nepfebernou skalu nabozenskych texti,
talismant, magickych predméti, stejné jako moznosti virtudlnich pouti ¢i bohosluzeb
a v posledni dobé také stale castéji ndbozensky ladénych chatt. Rovnéz zptisob vyuziti
internetu je velmi diverzifikovany. Mezi internetovymi strankami mtizeme nalézt ty, kte-
ré maji duchovni charakter a slouzi jako vhodna ,,zékladna“ poskytujici texty a pokyny
pro rizné meditace ¢i exercicia, stejné jako internetové obchody nabizejici ,,nabozenské
produkty® riizného typu. Tyto viceméné konvenc¢ni zptsoby uziti internetu ale ukazuji
pouze cast potencidlu, ktery internet ma.

144 Schultze, Quentin, Televangelism and American Culture, Grand Rapids: Baker 1991, s. 154.

145 Christiano, Kevin - Swatos, William H. - Kivisto, Peter, Sociology of Religion. Contemporary
Developments. Walnut Creek: AltaMira Press 2002, s. 289.
146 Ibid.
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V.1. Televangelismus - americky fenomén

Jednou z nejvyraznéjsich podob medializace nabozenstvi je tzv. televangelismus.
Tento pojem poprvé pouzili Jeffreey K. Hadden a Charles E. Swan ve své knize Kazatelé
v hlavnim vysilacim Case. Vzriistajici moc televangelismu'"’, aby s jeho pomoci oznacili
novou formu nabozenského vysilani, ktera kombinuje televizni vysildni a $ifeni kies-
tanstvi, tedy evangelizaci. Na samotny fenomén vyuzivani elektronickych médii, zejmé-
na televize, k ndbozenskym ucelim spojenym s misii a evangelizaci v§ak upozornova-
li mnozi autofi jiz od 60. let 20. stoleti (napt. Ben Armstrong),'** a to Casto s pomérné
kritickym dtrazem. Cilem jejich zdjmu byly zejména evangelikalni skupiny vyuzivajici
elektronickd média jako rozhlas a televizi pro sifeni vlastni nauky a také kvili ziska-
vani finan¢nich prostfedkd pro vlastni ¢innost. Takové skupiny byly oznacovany jako
elektronické cirkve. Pro vétsinu téchto nabozenskych skupin bylo typické presvédcéeni
o neomylnosti biblické zvésti, diiraz na ptisobeni a dary Ducha svatého a vyzdvihovani
spasné tlohy osobniho znovuzrozeni v Kristu.

Jak bylo ukazano na zacatku této kapitoly, vyuzivani modernich komunika¢nich mé-
dii bylo né¢im, s ¢im se muzeme setkat zahy po jejich masovéj$im rozsiteni. To plati
jak o rozhlasovém vysilani ve dvacatych letech 20. stoleti, tak také o televiznim vysilani
v padesatych letech téhoz stoleti. Zvlasté ve Spojenych statech vyuzily moznosti rela-
tivné otevieného medidlniho prostredi témér vSechny vyznamnéjsi denominace. Fede-
rdalni komunikacni komise (The Federal Communications Commission — FCC), obdoba
nasi Rady pro televizni a rozhlasové vysildni, garantovala vSem subjektiim, které vysilaly
programy , kultivujici spole¢nost a ptisobici v zajmu obecného blaha“, monopol na kon-
krétni frekvenci. VétSina nabozenskych programti byla velmi konsenzualnich a bezpro-
blémovych. Sklddala se z tradi¢nich kazani, biblickych hodin, nedélnich bohosluzeb ¢i
ponékud fadnich debat vedenych tak, aby nikoho neurazily.'” Vzhledem k tomu, ze FCC
dbala na to, aby tyto ,vefejné programy“ byly striktné nekomercni, mohly si televizni
vysilani dovolit jen ty nejvétsi a tim i ekonomicky nejsilnéjsi denominace. Diky tomu tak
bylo televizni vysilani pro mensi a radikalnéjsi skupiny de facto nedostupné.

147 Hadden, Jeftrey K. - Swan, Charles, Prime Time Preachers. The Rising Power of Teleevangelism. Reading:
Addison-Wesley 1981.

148 Armstrong, Ben, The Electric Church. Neshville: Nelson, 1979.
149 Christiano, Kevin - Swatos, William H. - Kivisto, Peter, Sociology of Religion..., s. 285.
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Obr. ¢ 42: Rex Humbart (1919-2007), jeden z prvnich televangelistii. Zdroj: Rex Humbard
evangelist. In: Wikimedia Commons [online] 20.10.2013. [vid. 2013-11-10]. Dostupné z: http://
commons.wikimedia.org/wiki/File:Rex_Humbard_evangelist.JPG?uselang=cs

Situace se zasadné zménila az koncem $edesatych let, kdy FCC umoznila vefejnym
programim prodavat ¢ast vysilaciho ¢asu ke komerénim ucelim, pokud budou pro-
stredky takto ziskané pouzity k rozvoji a podpofe vefejnych instituci, mezi néz jsou
pocitany i cirkve a nabozenské skupiny. Tim se oteviel medidlni prostor i pro mensi
skupiny, které toho velmi rychle zacaly vyuzivat a, na rozdil od velkych etablovanych
cirkvi, si uvédomily vSechny moznosti, které televize poskytuje, a to jak v oblasti eko-
nomické, tak v oblasti evangeliza¢ni. Béhem deseti let se zmnohonasobil pocet roz-
hlasovych a televiznich stanic, jejichZ vysilani mélo nabozensky charakter. V osmde-
satych letech 20. stoleti, ktera jsou povazovana za zlaty vek televangelismu, tak pouze
ve Spojenych statech ptisobilo na 1.400 nabozenskych rozhlasovych stanic a vice nez
220 stanic televiznich.!® Zna¢na ¢ast z nich byla spojena ¢i pfimo vlastnéna revivali-
stickymi evangelikalnimi skupinami, z jejichz milieu vzedel také fundamentalisticky
televangelismus.

Za jednoho z prvnich kazatel, ktefi svoji revivalistickou evangelizaci opfeli o elek-
tronickd média, byl Rex Humbard (1919-2007). Jiz v roce 1952 zacal vysilat porad s na-
zvem Katedrdla zittka (Cathedral of Tomorrow) — stejné se jmenovala cirkevni skupina,
kterou Humbard vedl, kombinujici nabozenské a zabavné prvky. Vedle osobnich na-

150 Frankl, Razelle, ,Televangelism®, in. Swatos, William H. (ed.), Encyklopedia of Religion and Society.
Walnut Creek: AltaMira Press 1998, s. 512.

129



bozenskych poselstvi a modliteb byly nedilnou soucasti poradu pisné majici charaka-
ter pop-music, ale zdtiraznujici tradi¢ni, zejména rodinné hodnoty. Zajimavym rysem
Humbardova programu bylo to, ze i pfes jistou kritiku spolecenské situace a moralniho

upadku, byl striktné apoliticky.

Obr. ¢ 43: Oral Roberts béhem
rozhlasem  prendseného  kdzdni.
Zdroj: Oral Roberts. In: Wikimedia
Commons [online] 18. 2. 2011. [vid.
2013-11-10]. Dostupné z: http://
en.wikipedia.org/wiki/File:Oral_
Roberts.jpg

K prvni generaci televangelisti patfila také jedna z nejznamnéjsich postav ,elek-
tronické cirkevni scény“ Oral Roberts. I on zacal své piisobeni jiz v padesatych letech
20. stoleti. Diky velké popularité svého nabozenského programu zalozil Roberts zacat-
kem Sedesatych let Oral Roberts Evangelical Associations (OREA), ktera v roce 1963 za-
koupila v Oklahomé 175 akrt ptidy a zalozila Univerzitu Orala Robertse. Tato instituce,
existujici dodnes, patfi k nejvyznamnéj$im revivalistickym institucim. Podobné jako
Rex Humbard, i Oral Roberts se viceméné programové vyhybal spojovani nabozenstvi
a politiky, které je typické pro televangelizatory ,,druhé generace®, jako naptiklad Jerry
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Falwella, Billy Grahama a Pata Robertsona. V porovnani s nimi zastaval také mnohem
umirnénéjsi postoje ve vztahu k ekumenismu a pluralité teologického tazani, a to i pres-
to, ze nepochyboval o neomylnosti biblického textu a byl presvéd¢en o moznosti pfimé-
ho Boziho zasahu. Jeho pojeti revivalistického evangelismu bylo spiSe individulistické
a zdtraznovalo zdravi, §tésti a prosperitu konkrétnich véficich.

Nejvétsi rozkvét televangelismu, ale také jeho stinné stranky, jsou spojovany zejména
se dvéma zna¢né kontroverznimi postavami Jerry Falwellem a Patem Robertsonem.
Prvni z nich zalozil v roce 1956 Baptistickou cirkev Thomase Roada, ktera tvoii jeho in-
stitucionalni zakladnu. Jeji rozhlasové a pozdéji televizni vysilani postupné pretvoril na
velmi vlivny medidlni ndstroj, s jehoz pomoci ifil nejen své pojeti kiestanstvi, ale také
komentare tykajici se politické situace. V roce 1979 své zna¢né konzervativni politické
nazory ztélesnil ve dvou vyznamnych nabozensko-politickych hnutich - MordlIni vétsiné
a Krestanském hlasu. Tato hnuti se zahy stala nejvyznamnéjsi soucasti tzv. Nové (kres-
tanské) pravice, politického proudu, ktery se velmi kriticky vymezoval vi¢i liberalismu
a »upadku“ americké spolecnosti v $edesatych a zejména sedmdesatych letech minulého
stoleti. Falwell kritizoval zejména odklon od zédkladnich principti kiestanské moralky,
projevujici se hlubokym moralnim marasmem a nartstem takovych ,patologickych®
jevi, jakymi jsou pornografie, potraty, homosexualita.

Prostfednictvim svych rozhlasovych a televiznich programu jako naptiklad Poslou-
chej, Ameriko! a s pomoci aktivistd z Mordlni vetSiny apeloval na americké politiky,
aby prijali zakony zamezujici $ifeni téchto negativnich jevt, jimz pric¢ital mimo jiné
i upadek americké politické a ekonomické moci v druhé poloviné sedmdesatych let.
Vyznamnou roli v téchto natlakovych kampanich sehraly také tzv. Nabozenské kulaté
stoly, na jejichZ organizaci se Jerry Falwell nejen podilel, ale které sam ¢asto moderoval.
Do téchto ,diskuznich poradia, prenasenych Falwellovymi nebo spratelenymi médii,
byli zvani fundamentalisti¢ti kazatelé a konzervativni politici (jednim z vyznamnych
hostt byl i budouci americky prezident Ronald Reagan) a spolu apelovali na duiraz-
né prosazovani konzervativné-krestanskych hodnot do americké politiky. Kromé vyse
uvedenych pozadavkl na zakaz pornografie a potratii a opétovnou kriminalizaci ho-
mosexuality, se ¢asto objevovalo také volani po zavedeni povinnych modliteb na ve-
fejnych skolach ¢i vyuky tzv. védeckého kreacionismu (k této problematice viz vice
kapitola I'V. Kulturni vélka). Vrcholem Falwellovych aktivit pak bylo pfimé zapojeni se
do prezidentské kampané, v niz Falwell a jim fizené organizace oteviené a aktivné pod-
porily republikanského kandidata Ronalda Reagana. Po jeho drtivém vitézstvi v roce
1980 Falwelltiv vyznam vyrazné vzrostl a Jerry Falwell se stal jednou z nejvlivnéjsich
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osobnosti amerického verejného Zzivota, ktera vyrazné ovliviiovala nejen vefejné miné-

ni, ale také mnoha konkrétni politicka rozhodnuti.

Obr. ¢. 44: Jerry Falwell. Zdroj: Liberty University. Jerry Falwell portrait. In: Wikimedia Commons
[online] 17. 7. 2011. [vid. 2013-11-10]. Pod licenci: Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0
Unported (viz http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/legalcode). Dostupné z: http://en.wi-
kipedia.org/wiki/File:Jerry_Falwell_portrait.jpg

I kdyz néktefi autofi (napt. Steve Bruce) zpochybnuji skutecny vliv Falwella na vysle-
dek prezidentskych a kongresovych voleb, jeho vliv na americkou politiku osmdesatych
let dvacatého stoleti je nezpochybnitelny. V dobé tohoto svého ,vefejného ptisobeni“ Fa-

132



lwell dale budoval své medidlni impérium, jehoz soucasti se stal také PTL Club (People
That Love), spole¢nost vlastnici mimo jiné i kabelovou televizi.

Rovnéz dalsi vyznamna postava zlatého véku televangelismu Pat Robertson spojil
svoji predstavu fundamentalistického evangelikalniho kfestanstvi s politickym konzer-
vatismem. Oproti Falwellovi, ktery svoji autoritou podporoval vybrané predstavitele
konzervativnich kruhti Republikanské strany, ale sam politické ambice nemél, byl Ro-
bertson aktivnim politikem. V roce 1988 se dokonce ztcastnil primarek uvnitt Repub-
likanské strany, ale neuspél. V oblasti medidlniho nabozZenstvi byl vSak velmi uspésny.
Zalozil jednu z nejuspésnéjsich nabozenskych medialnich spole¢nosti, Christian Broad-
casting Network (CBN), ktera je soucasti jeho podnikatelského impéria The International
Family Entertainment Corporation (IFE). Tato organizace je povazovana za typického re-
prezentanta dravého a ispésného nabozenského byznysu. Jeji soucasti je kromé nékolika
televiznich a rozhlasovych programi také Regen University ¢i producentskd spole¢nost
MTM. Tento holding mél v roce 1993 obrat 208 milionti americkych dolar.!!

Pravé uzké propojeni nabozenstvi a byznysu jsou spolu s komercionalizaci a dysne-
izaci nabozenstvi hlavnimi dtivody kritiky televangelismu, a to jak ze strany liberalnich
sekularisti, tak ze strany predstaviteld tradi¢nich nabozenskych skupin. Ti také dale kri-
tizuji zplosténi nabozenského Zivota omezeného na pravidelné sledovani kazani a spo-
le¢nych modliteb izolovanymi jedinci, a tim i marginalizaci jedné z klicovych trovni
kiestanstvi - Zivota v komunité cirkve. Provedené vyzkumy v$ak ukazuji mnohem kom-
plikovanéjsi obraz.

I pres deklarace jednotlivych televangelizator, ale také jejich krititikd, je v porovna-
ni s celkovou populaci pocet pravidelnych divaki nabozenského vysilani relativné nizky
a i v dobé nejvétsiho rozkvétu televangelismu, za ktery je povazovano rozmezi let 1980
az 1987, se pohyboval nékde mezi 5-10 %.'*

Mimo to se naprosta vétsina téchto potencidlnich ¢lent ,elektronickych cirkvi® re-
krutuje prevazné z jiznich ¢asti Spojenych stati, kde hraje nabozenstvi stale vyraznou
roli. Piisobeni televangelistt tak spise jen ,,posiluje“ naboZenské piesvédceni jiz bez-
tak aktivné véficich, nez Ze by ziskavalo vérici nové.!** Tato oblast je také tradi¢ni bastou
evangelikalniho kfestanstvi, z néhoz televangelismus vyrusta. Jako neopodstatnénd se

151 Ibid,, s. 429.

152 Hadden, Jeffrey K. - Shupe, Anson, Televangelism. Power and Politics on God's Frontier. New York: Holt
1988, s. 157. Vyzkum, ktery ve stejném obdobi provadél Galluptv ustav, udava ponékud odli$ny udaj. Podle
néj se alespon jednou mési¢né na nabozenské vysilani v televizi divd 60 milioni dospélych Americant.
Na tato data se také televangelisté ¢asto odvolavaji. Dtivodem vyrazné rozdilnych vysledki jsou odlisné
metodiky.

153 Christiano, Kevin - Swatos, William H. - Kivisto, Peter, Sociology of Religion..., s. 285.

133



PROMENY AMERICKE RELIGIOZITY

rovnéz ukazuje predstava jakési virtualni cirkve jedincti spojenych pouze sledovanim
stejnych nabozenskych programii. Naprostd vétsina divakt byla aktivnimi ¢leny kon-
krétnich sbort a pravidelné se ucastnila nabozenskych aktivit, at $lo o nedélni boho-
sluzby ¢i charitativni akce. Televangelismus tak v zadném pripadé neoslabuje ,,tradi¢ni®
nabozensky Zivot a podle vSech dostupnych udaji ani nevytvari alternativu vici fyzicky
existujicim nabozenskym komunitam.

Obr. & 45: Ustiedi TBN v Costa Mesa (CA). Zdroj: Trinity Broadcasting Network — Costa Mesa.
In: Wikimedia Commons [online] 31. 12. 2005. [vid. 2013-11-10]. Dostupné z: http://commons.
wikimedia.org/wiki/File: Trinity_Broadcasting Network_-_Costa_Mesa.jpg?uselang=cs

Debatu o vlivu televangelismu vyrazné poznamenaly a v jistém smyslu i ukon¢ily
udalosti z jara 1987. Na zacatku bfezna byl obvinén jeden z nejznaméjsich televange-
listi tehdejsi doby Jim Bakker z toho, Ze mél nemanzelsky pomér se svoji sekretarkou.
Podobna obvinéni z nevéry a sexualniho obtézovani se zahy objevila i v souvislosti s dal-
$imi televangelisty, jako napt. Marvinem Gormanem. Za témito obvinénimi stél podle
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vseho Jimmy Swaggart, také jeden z velmi aktivnich televangelistii. Divodem byla zfej-
mé snaha Swaggarta zbavit se svych ,konkurenti“ a zejména reprezentantti odlisnych
protestanstkych smért.. Swaggart, majici blizko k radikalnim pentekostalnim skupinam,
obvinoval Bakkera z pfilisného ,,modernismu® a popirani doslovného vykladu Bible.
Bakker nakonec tlaku podlehl a pfiznal se, Ze skutec¢né se svoji sekretarkou udrzoval po-
mér. Gorman se v§ak odmitl vzdat a sam si najal soukromého detektiva, ktery Swaggarta
natocil, jak si v levném motelu uziva s prostitutkou.

Vseho se rada chytla média, stejné jako oponenti televangelismu, a ukazala jeho od-
vracenou tvar — moralni pokrytectvi, posedlost moci a bohatstvim. Dfive téméf nedo-
tknutelné postavy moralnich kritika zkazené a zkorumpované spole¢nosti se témér ze
dne na den staly priklady nabozenské hamiznosti (Bakker vlastnil nékolik luxusnich
vozl a fadu exkluzivnich nemovitosti) a dokladem nebezpec¢i medialni manipulace.

I kdyz tyto udalosti neznamenaly konec televangelismu jako takového, vyrazné
podlomily déivéru americké verejnosti vii¢i nabozenskym medialnim hvézdam. Nékte-
ré z nich se od televangelismu dokonce distancovaly, jako naptiklad Pat Robertson,
ktery své aktivity zacal sméfovat jinam, predev$im do Skolstvi. Ukazaly vsak také, jak
mocnym nastrojem média jsou, a to i pfesto, Ze v nékterych ohledech je jejich vyznam
piecenovan.
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